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Terima 30 Januari 2023; . . . .. .

Perbaikan 30 Februari 2023 Tujuan dari penulis adalah untuk meneliti antara promosi, merk produk, dan
Diterima 21 Maret 2023; harga mempengaruhi keputusan pembelian plastik polybag merk HERCOplast di
Tersedia online 12 April 2023 PT. Asialing Pipa Indonesia. Pada peneltian skripsi ini, dengan bantuan strategi

pengambilan sampel yang dikenal sebagai "Purposive Sampling,”, menggunakan

metode pengambilan sampel non-probabilitas. Penulis menggunakan kuesioner

yang diberikan kepada 114 orang untuk mengumpulkan data primer untuk metode

Harga pengumpulan data.

mgrr:jopsz"d“k Berdasarkan uji koefsien deteirminasi, dihasilkan nilai RSquare yaitu senilai

Keputusan Pembelian 0,721_ gatgu 72,1%, yang menunjukkan bahwa Harga, Me_rek Produk, dan_ Pron_w_05|
memiliki pengaruh 72,1% terhadap Keputusan Pembelian. Sementara itu, uji F
menghasilkan hasil nilai hitung sebesar 86,162, yang lebih besar dari F tabel 2,686
dan memiliki taraf signifikansi 0,000 0,005. Uji F simultan membuktikan semua
faktor independen, termasuk (X1), (X2), dan (X3), memikat variabel dependen, (Y),
bersamaan pada plastik polybag merk HERCOplast di PT. Asialing Pipa Indonesia.

Kata kunci:

|. PENDAHULUAN

Pada era saat ini, seperti ini tidak ada yang tidak mungkin untuk memulai berkebun sebagai orang yang awam
sekalipun. Seiring berkembangnya teknologi, tidak lagi harus dilakukan oleh orang ahli atau orang yang harus
memiliki lahan luas untuk membuat kebun. Salah satu hal yang membuat dunia prkebunan lebih mudah adalah
adanya polybag. Yang dimaksud polybag adalah kantong plastik berbentuk persegi empat, biasanya untuk
digunakan menyemai tanaman dengan ukuran tertentu yang menyesuaikan bentuk/ jenis.

Saat ini, bertani dengan polybag sangat populer. Selain sangat bermanfaat, bertani dengan media polybag
sangat hemat biaya. Manfaat lain dengan asumsi Anda mengembangkan tanaman dengan mengunakan media
polybag adalah tanaman yang Anda kembangkan tidak memiliki gambaran paling kabur tentang musim. Ini
memastikan bahwa akan selalu dapat memanen kapapnpun.

Hal awal saat berbelanja yang diperhatikan pembeli adalah harga, Produk dan promosi. Penetapan harga pada
merk harus sesuai produk dengan yang dijual. Tinginya harga yang ditawrkan harus sesuai dengan manfaat produk
akan diterima konsumen. Jika rendah konsumen akan meragukan terhadap produk tersebut. Harga terlalu tinggi
akan mempengaruhi konsumen untuk memilih harga produk yang lebih murah. Maka dari itu promosi menjadi
hal yang sangat penting dalam penjualan, dimana promosi bisa menarik calon konsumen untuk melakukan
pembelian.

Menurut (Susanti & Gunawan, 2018) dalam penelitian terhadulu mengatakan bahwa :

“Harga dapat mempengaruhi eksekusi moneter dan mempengaruhi wawasan pembeli. Harga adalah segalla
jenis uang terkait biaya yang hangus oleh pembeli untuk mendapatkan, memiliki, mengunakan campuran tenaga
kerja dan produk dari suatu barang.".”

Dengan latar belakang permasalahan, penulis tertarik melakukan penelitian dan kajian teoritis yang lebih
mendalam mengenai sejauh harga, produk dan promosi mempengaruhi keputusan pembelian polybag plastik
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Merek HERCOplast untuk kemudian dijadikan riset mengambil judul “Pengaruh Harga, Merk Produk dan
Promosi terhadap Keputusan Pembelian Plastik Polybag Merk HERCOplast di PT. ASIALING PIPA
INDONESIA”

I1. TINJAUAN PUSTAKA

Harga

Harga satu dari bagian variabel Marketing Mix lain daripada produk, distribusi dan promosi,yang juga memiliki sangat
penting peranannya bagi pemasar menjangkau target untuk pembeli. Bagi konsumen Ini adalah contoh manipulasi
moneter dalam tindakan,. Dari sisi penjual hal ini merupakan pendapatan (laba). Harga memerlukan suatu penetapan
yang sistematis, tujuan yang pengembangan terstruktur tepat.

Menurut (Aripin, 2021) bahwasanya biaya/harga adalah jumlah yang dikeluarkan suatu pertukaran guna mendapatkan
barang atau jasa. Dengan kata lain, merupakan apa yang dibayarkan itu untuk memperolehnya.

Merk Produk

Merk Produk bagian variable yang penting untuk minat beli konsumen terhadap produk, dimana penjual/perusahaan
selalu mengharapkan merk produk yang baik sebelum selanjutnya meningktkan minat beli konsumen. Merk produk
akan membantu berupaya mengontrol pasar, hal ini pembeli karena tidak mau bingung produk yang satu dengan
lainya. Senyampang keuntungan dari personal branding/merek sendiri, sales promotion melindungi dari peniruan
barang, menganjurkan dorongan untuk melakukan pembelian, melepaskan dikemudian hari dipekenalkanya yang
baru.
Pengertian Merk menurut Aakern (Gunawan, 2018) mengatakan bahwa nama dan atau simbol yang bersifat
membedakanya (cap), sembari mengidentifkasi pendagang produk tertentu, dengan begitu memilah jasa/barang yang
diproduksi oleh pesaingnya.

Promosi

Suatu upaya untuk memberitahukanya atau menawarkan tujuan, dengan menarik calon konsumen untuk membeli
atau mengkonsumsinya. Salah satunya cara yang dapat digunakan untuk menealah promosi penjualan, komunikasi
sebagai yang disertai dengan suatu insentif.
Pengertian Promosi dalam (Aripin, 2021), sebuah kegiatan yang betujuan untuk memberikan informasi, serta
menpengaruhi pelanggan dan juga calon pembeli agar produk dan jasa yang sedang dipromosikan terjual.

Keputusan Pembelian
Merupakan suatu akhir yang dimiliki konsumen membeli dengan aneka persepsi/pertimbangan.
Menurut Susanto dan Handayani dalam (Kholidah & Arifiyanto, 2020)menyebutkan bahwa:
“merupakan suatu dimana proses konsumen melewati step by step (tahapan) pembelian suatu produk tertentu.”

I11. METODE
Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah bersifat  deskriptif. Menurut Nasir dalam (Rukajat,
2018)menyatakan :
“Penelitian suatu deskriptif bagian dalam metode memahami status sekelompok (objek) ataupun suatu kilas
peristiwa”.

Tujuan peneliti untuk menghasilkan deskripsi, gambaran secara sistematis, akurat, mengenal serta hubungan
fenomena antara yang diselidiki dengan faktual.

Jenis dan Sumber Data

1. DataPrimer
Mengutip (Kusnawan & Efendi, 2022) “Data Primer yang adalah diperoleh peneliti secara langsung
melalui sumbernya”. analitis pemasaran,riset data didapatkan secara langsung dari sumber, sehingga
merupakan tangan pertama yang memperolehnya. Dalam pelaksanaanya, data primer ini didapat dari
penyebaran kuesioner dilapangan itu sendiri, yang merupakan pertanyaan mengenai indikator X, yaitu Harga,
Produk serta Promosi terhadap (Y) keputusan pembelian.

2. Data Sekunder
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Informasi Tambahan yang dikumpulkan oleh penyelenggara pertemuan yang berbeda, bukan ilmuwan itu
sendiri, untuk tujuan yang berbeda, ini menyiratkan bahwa analis hanya memanfaatkan informasi yang ada
untuk pemeriksaan mereka. Untuk menggembangkan teori yang dapat membantu penyelesaian penelitian
dan membuatnya lebih mudah, data sekunder ini dikumpulkan dari buku-buku di perpustakaan serta referensi
lain yang terkait dengan masalah yang sedang diselidiki.

Menurut Timotius (Agleintan et al., 2019) mengatakan bahwa :

“Data sekunder bagian data dari hasil pusat data atau penelitian orang lain.”

Populasi dan Sample

1.

Populasi

Sugiyono dalam (Rukajat, 2018)mengatakan bahwa :

“Populasi adalah wilayah yang di generalisasi, obyek yang berkualitas dan di tetapkan secara tertentu untuk
peneliti pelajari serta menyimpulkannya”.

Populasi penelitian ini, pelanggan/konsumen PT. Asialing Pipa Indonesia.

Sample

Menurut Sugiyono dalam (Rukajat, 2018) menyatakan bahwa :

“Sample adalah sebagian karakteristik yang populasi miliki”.

Sample yang digunakan dalm penelitian ini, yaitu konsumen plastic polybag merk HERCOplast. Karena
keteraikatan variable independen yang di ambil peneliti. Maka peneliti menggunakan sample yang di ambil
dari populasi tersebut.

Teknik dan Analisis Data

1.

Uji Asumsi Klasik

a. Uji Normalitas

Memilki tujuan memvalidasi model dalam regresi, apakah variabel terikat serta independen keduanya normal
atau tidaknya.

b. Uji Multikolinieritas

Menurut (Wibowo, 2018) mengungkapkan multikolinieritas menyadari dalam suatu korelasi antar variabel
bebas ( Independent ).

c. Uji Heteroskedastisitas

(Wibowo, 2018) mengatakan bahwa uji heteroskedastisitas untuk digunakan menguji terdapatnya persaman
varians atau tidak dari residu satu ke pengamatan yang lain sama.

Uji Data Penelitian

a. Uji Validitas

Menurut Sugiono dalam (Rukajat, 2018)mengatakan bahwa instrumen dikatakan valid dapat digunakan uji
selanjutnya.

b. Uji Reabilitas

Uji Reliabilitas menurut sugiono (Silaswara & Yuli, 2021) reliabilitas merupakan hasil dari penelitian yang
terdapat kesamaan data dalam kurun waktu berbeda.

Uji Model Statistik

a. Regresi Linier Sederhana

Regresi linier berganda merupakan cara untuk mengetahui secara linier satu diantara indikator ( X ) serta
dependen (Y).

b. Regresi Linier Berganda

Priyanto (Silaswara et al., 2021) mengatakan bahwa : sebuah alat untuk analisis, mengetahui ada/tidaknya
signifikan yang berpengaruh dua atau lebih variable independen terhadap satu dependen baik secara parsial
atau simultan.”

c. Uji Koefisien Determinasi (RZ)

Menurut (Tholok et al., 2021), mengukur seberapa jauhnya kapabilitas independent ( budaya suatu organisasi
dan lingkungan kerja ) menjelaskan variabel dependen ( kinerja ).

Uji Hipotesis

a. Uji Statistik ¢

Pengkajian dimaksudkan guna memastikan hipotesis yang diusulkan, apakah variable independen terhadap
variabel dependent berpengaruh.

b. Uji Statistik F
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Analisis digunakan apabila jenis ketiga kelompok itu adalah homogen. Oleh sebab itu sebelum interpretasi
digunakan, maka butuh melakukan pengkajian awal.

IV. HAsIL

1. Koefisien Determinasi
Hasil Koefisien Determinasi

Model Summary®

Mod Adjusted Std. Error of
el R R Square | R Square the Estimate
1 .838? .701 .693 2.915

Hasil uji koefisien determinasi untuk digunakan menghitung indikator independen untuk dependen mengunakan
R2 (Adjusted R Square) model regresi. Menurut tabel di atas, nilai R2 sebesar 0,693 menunjukkan variasi tiga
variabel independen, yaitu harga, Produk, dan Promotion, dapat mencapai 69,3% dari variasi dependent variable
Purchase Decision. Variabel sisanya (100% - 69,3% = 30,7%) tidak terkait dengan yang diteliti.

2. Tabel Uji Hipotesis

aUjiT
Hasil Uji Parsial
Coefficients?
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta T Sig.
1 (Constant) 10.444 3.372 3.097 .002
HARGA -.147 .071 -.116 -2.067 .041
MERK 748 .078 752 9.559 .000
PRODUK
PROMOS 184 .089 154 2.070 .041
I

Berlandaskan hasil, diperoleh informasi uji t diatas sebagai berikut:

1. Harga menghasilkan signifikansi 0.041, nilai tersebut lebih kecil < 0.05, t hitung memperoleh nilai
—2.067 < ttabel (1.983). Harga tidak berpemgaruh terhadap Keputusan Pembelian. Sehinga hipotesis
pertama, H; “ tidak diterima”.

2. Merk Produk mendapat tingkatan signifikansi 0.000, lebih kecil dari 0.05, t hitung didapatkan sebesar
9.559 > ttabel (1.983), disimpulkan bahwa merek Produk relevan pada Keputusan Pembelian. Sehingga
hipotesis kedua, H; (diterima).

3. Pada Promosi mempunyai signifikansinya sejumlah 0.041< 0.05, untuk t hitung 2.070 > ttabel (1.983)
dapat dikatkan, Promosi terhadap Keputusan Pembelian berpengaruh. Bahwa hipotesis ketiga, Hs diterima :
X3 memiliki pengaruh signifikan (parsial) pada variabel Y.

b. Uji F
Hasil Uji Simultan
ANOVA?
Sum of
Model Squares Df Mean Square F Sig.
1 Regression 2195.885 3 731.962 86.162 .000
Residual 934.475 110 8.495
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| Total | 3130360 | 113 |

Ketetapan nilai tabel f diatas, signifikansi sebesar 0.000 < 0.05 dan nilai Fhitung 86.162 > Ftabel 2.686,
artinya variabel independen Harga, Produk dan Promosi berdampak positif terhadap variabel dependent
Keputusan Pembelian. Serupa itu, dapat kesimpulan diputuskan bahwasanya pengaruh yang terdapat
signifikan secara simultan dari tiga variabel independen terhadap satu variabel dependent.

V. KESIMPULAN

Mengingat hasil dari di Bab IV, penulis dapat menympulkan seperti di bawah ini:

1. Hubungan antara harga (X1) dan keputusan pembelian () signifikan dan relevan.

Berlandaskan hasil t hitung yaitu —2.067 < t tabel (1.983) sementara taraf signifikansi yaitu 0.041< 0.05. Ho
yang berarti terhadap hubungan positif antara harga (X1) dan keputusan pembelian.

2. Pengaruh yang positif produk (X2) terhadap keputusan pembelian (Y)

Hasil t hitung harga yaitu 9.559 > ttabel (1.983), 0.000 < 0.05. bahwa Ha diterima, yang bemakna antara produk
(X2) dan variabel keputusan pembelian (YY) relevan dan positif.

3. Adanya pengaruh yang signifikan antara promosi (X3) terhadap keputusan pembelian (Y)

Promosi mendpatkan hasil t hitung 2.070 > ttabel (1.983) taraf signifikansi yaitu 0.041 < 0,05. Artinya adalah
ketetapan bahwa interelasi positif antara promosi (X3) dan variabel keputusan pembelian ().

4. Terdapat Pengaruh Harga (X1), Merk Produk (X2), dan Promosi (X3) yang signifikan terhadap Keputusan
Pembelian (Y)

Pada tabel V.50 Model Summary nilai R Square menunjukkan nilai 0,693 atau 69,3%, yang diurakan sesungguhnya
X terhadap Y berpengaruh sebesar 69,3%. Bedasarkan pada ANOVA fhitung 86.162 > Ftabel 2.686 dengan angka
signifikansi 0,000 < 0,005. Hasil uji F menujukkan keseluruhan independent (X1), (X2) dan (X3) berdampak (Y)
Keputusan Pembelian Plastik Polybag Merk HERCOplast di PT. Asialing Pipa Indonesia bepengaruh secara
(simultan).
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