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Abstrak 

Penelitian ini dilakukan dengan tujuan untuk mengetahui pengaruh Cita Rasa, 

Kualitas Produk, dan Keragaman Produk menggunakan hipotesis parsial dan 

hipotesis simultan terhadap Minat Beli Konsumen pada KOPTE Cabang Pasar 

Modern Bsd Intermoda, Kabupaten Tangerang. Penelitian ini menggunakan metode 

kuantitatif. Penelitian ini mengguankan sampel berjumlah 150 responden yang 

dihitung menggunakan teknik Accidental Sampling. Metode pengumpulan yang 

digunakan pada penelitian ini adalah data primer yang berupa hasil kuesioner. Hasil 

penelitian secara parsial menunjukkan bahwa cita rasa secara parsial mempengaruhi 

Minat Beli Konsumen pada KOPTE Cabang Pasar Modern BSD Intermoda, 

Kabupaten Tangerang, kualitas produk secara parsial mempengaruhi Minat Beli 

Konsumen di KOPTE Cabang Pasar Modern BSD Intermoda, Kabupaten 

Tangerang, keragaman produk secara parsial mempengaruhi Minat Beli Konsumen 

pada KOPTE Cabang Pasar Modern BSD Intermoda, Kabupaten Tangerang. 

Terdapat pengaruh yang signifikan antara Cita Rasa, Kualitas Produk dan 

Keragaman Produk secara simultan terhadap Minat Beli Konsumen pada KOPTE 

Cabang Pasar Modern BSD Intermoda, Kabupaten Tangerang. 

  

I. PENDAHULUAN 

Studi ini memiliki tujuan untuk mengetahui pengaruh dari Cita Rasa, Kualitas Produk, dan Keragaman Produk 

terhadap Minat Beli Konsumen pada KOPTE Cabang Pasar Modern BSD Intermoda, Kabupaten Tangerang. 

Persaingan global dalam dunia bisnis menuntut pengusaha untuk tidak hanya mempertimbangkan persaingan dari 

kompetitor lokal, tetapi juga kompetitor regional dan global. Oleh karena itu, setiap pelaku bisnis harus terus 

memperbaharui, memajukan, dan memberikan ide-ide baru dalam upaya meningkatkan ekonomi. 

Bidang yang menjanjikan adalah kuliner, khususnya dalam bisnis makanan dan minuman. Makanan dan minuman 

selalu diperlukan bagi manusia, dan ini menciptakan peluang bisnis berkelanjutan. Salah satu tren terkini dalam 

industri minuman adalah minuman kopi dengan campuran teh dan susu yang menghasilkan banyak varian rasa. Saat 

ini, banyak merek kopi susu dan teh yang bersaing di pasar, termasuk KOPTE, yang merupakan bagian dari Dum 

Dum Group. 
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De ingan le ibih dari 100 toko, KOPTEi teilah me iningkatkan ke ihadirannya di 19 kota di se iluiruih Indone isia. Me ire ika 

me inawarkan be irbagai jeinis minuiman, te irmasuik kopi dan teih tarik, de ingan pe ine ikanan pada produik yang me ime inuihi 

standar halal, harga yang kompe ititif, dan konse ip yang me inarik. Dalam lingkuingan bisnis kuiline ir yang kompe ititif, 

e ile ime in-e ile ime in se ipe irti cita rasa, kuialitas produik, dan ke iragaman produik me imiliki pe iran yang sangat pe inting dalam 

me imikat minat konsuime in. 

Minat be ili konsuime in me iruipakan isui yang sangat signifikan dalam duinia pe imasaran, te iruitama di zaman mode irn 

yang dipe ingaruihi ole ih pe irke imbangan te iknologi yang me ime ingaruihi cara konsuime in me impe irole ih informasi dan 

me ingambil ke ipuituisan dalam be irbeilanja. Aspe ik cita rasa pada makanan dan minuiman, kuialitas produik, dan 

ke iragaman produik adalah e ile ime in-e ile ime in yang be irpoteinsi me ime ingaruihi minat be ili konsuime in. 

Peineilitian ini me imiliki tuijuian uintuik me inilai pe ingaruih Cita Rasa, Kuialitas Produik, dan Ke iragaman Produik baik 

se icara simuiltan mauipuin se icara parsial teirhadap Minat Be ili Konsuime in di KOPTEi Cabang Pasar Modeirn BSD 

Inte irmoda, Kabuipate in Tange irang, dalam uipaya uintuik le ibih me imahami uinsuir-uinsuir yang me impe ingaruihi pe irilaku i 

pe imbe ilian pe ilanggan dan minat di se iktor makanan. 

Manfaat dari pe ine ilitian ini diantisipasi uintuik me incakuip pe iningkatan pe inge itahuian di bidang manaje ime in dan 

pe irspe iktif barui te intang lite iratuir. Se ilain itui, pe iruisahaan KOPTEi dapat me imanfaatkan stuidi ini uintuik me inge ilola 

bisnis me ire ika. Hasil pe ine ilitian ini akan me imbe iri pe inuilis pe inge itahuian yang le ibih baik te intang uinsuir-uinsuir yang 

me impeingaruihi niat be ili pe ilanggan se irta kapasitas uintuik me inangani masalah te irkait. 

II. TINJAUAN PUSTAKA 

Minat Beli Konsumen 

Me iskipuin tidak ada de ifinisi minat be ili yang diakuii se icara uimuim, be ibe irapa ahli me imbe irikan be irbagai inte irpre itasi 

te intang istilah ini. Namuin, de ifinisi-de ifinisi ini pada dasarnya me ince irminkan konse ip yang sama yaitui minat be ili. 

Salah satui be intuik pre ife ire insi pe imbe ilian adalah pre ife ire insi pe imbe ilian calon konsuime in, yaitui konsuime in yang be iluim 

me ilakuikan pe imbe ilian namu in muingkin akan me imbe ili di ke imuidian hari, yang se iring dise ibuit deingan calon pe imbe ili. 

Me inuiruit Kotle ir dan Ke ille ir (2019:137) Salah satui pe irilakui pe irilakui konsuime in yang dihasilkan dari ke iinginan 

pe imbe ili uintuik me imbe ili se isuiatui adalah minat be ili. Minat dalam pe imbe ilian ini adalah kompone in dari aspeik pe irilakui 

sikap konsuime in. Di sisi lain, Schiffman dan Kanuik (2016: 228) Meinde ifinisikan minat beili adalah pe inje ilasan 

te intang sikap se ise iorang te irhadap barang yang dapat diguinakan uintuik me inguikuir pe irilakui te irhadap barang, jasa, ataui 

me ire ik te irte intui. Se ime intara itui, me inuiruit Priansa (2017: 164) Minat be ili konsuime in te irhadap suiatui produik te irte intui dan 

kuiantitas yang dibuituihkan se ilama pe iriodei waktui te irte intui be irhuibuingan de ingan minat be ili. De ingan 

me impeirtimbangkan be irbagai suiduit pandang ini, dapat dikatakan bahwa minat be ili adalah manife istasi me intal 

konsuime in dari ke iinginan uintuik me imbe ili se ijuimlah barang dari me ire ik te irte intui. 

 

 

Cita Rasa 

Cita rasa me imiliki pe iran yang sangat pe inting dalam pe ingalaman konsuime in kare ina be irdampak be isar pada keipuituisan 

me ire ika uintuik me imilih ataui me ingonsuimsi produik se icara be iruilang. Produik de ingan cita rasa yang uinik ataui le ibih 
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uingguil dibandingkan me ire ik lain dapat me imbe irikan ke iuingguilan kompe ititif dan me indorong konsuime in me imilih 

produik te irse ibuit. Moe ihyi (2014:135) me inguingkapkan bahwa cita rasa adalah hasil dari rasa makanan yang disajikan, 

de ingan pe inampilan makanan juiga be irpe iran dalam me ine intuikan rasa. 

Aroma makanan adalah salah satui kompone in uitama dalam me imbe intuik cita rasa. Aroma me imiliki daya tarik kuiat 

dan dapat me impe ingaruihi indra peinciuiman se irta nafsui makan. Be irbagai je inis makanan me inghasilkan aroma yang 

be irbeida, dan te iknik me imasak yang be iragam dapat me inciptakan aroma yang uinik. 

Me inuiruit Sinki dan Gordon (2012:123), flavor ataui rasa adalah pe irse ipsi yang be irke imbang ke itika bahan makanan 

dile itakkan di muiluit dan dipe ingaruihi ole ih rasa dan baui. Ada tiga e ile ime in uitama yang me imbe intuik flavor, yaitui aroma, 

rasa, dan stimu ilasi muiluit. Inte iraksi antara se inyawa dalam makanan, aroma, dan rasa de ingan organ pe inciuiman dalam 

muiluit konsuime in me inghasilkan rangsangan yang me ime ingaruihi pe irse ipsi rasa. 

Faiha (2020:8) me inje ilaskan bahwa cita rasa juiga dipe ingaruihi ole ih pe inge icap rasa di lidah, pipi, keirongkongan, dan 

atap muiluit. Cita rasa dapat me ime ingaruihi pe irse ipsi konsuime in te intang kuialitas produik. Produik de ingan cita rasa yang 

e inak me imbuiat konsuime in be iranggapan bahwa produik te irse ibuit te irbuiat dari bahan be irkuialitas tinggi dan diprose is 

de ingan baik se ilama produiksi. Se ibaliknya, cita rasa yang kuirang baik dapat me iruisak citra me ire ik dan be irdampak 

pada peinjuialan se irta re ipuitasi yang me inuiruin. 

Me inggabuingkan be ibe irapa deifinisi ini, kita muingkin sampai pada ke isimpuilan bahwa rasa me imiliki dampak be isar 

pada suiatui produik kare ina sangat pe inting uintuik ke ibahagiaan peilanggan. 

 

Kualitas Produk 

Kuialitas adalah faktor uitama uintuik ke isuikse isan pe iruisahaan dalam lingkuingan induistri yang sangat kompe ititif. 

Me inuiruit Tholok, Janamarta, dan Wibowo (2021:3), kuialitas me iruijuik pada atribuit yang ditawarkan ole ih pe iruisahaan 

yang be irkontribuisi pada nilai juial produik yang me ilampauii pe isaing. Kuialitas juiga me ingacui pada karakte iristik 

produik yang me induikuing kapasitasnya uintuik me ime inuihi pe irsyaratan dan spe isifikasi yang dite itapkan. Me inuiruit 

Tjiptono (2018: 115) Kuialitas adalah se isuiatui yang se ilalui be irke imbang dalam kaitannya de ingan barang, jasa, te inaga 

ke irja, prose iduir, dan lingkuingan yang dapat me ile ingkapi ataui bahkan me ilampauii harapan. 

Kare ina kuialitas produik se icara langsuing me impe ingaruihi tingkat ke ipuiasan konsuime in, itui pe inting dalam bisnis. Dalam 

situiasi ini, pe inting bagi bisnis uintuik me imahami apa yang diharapkan konsuime in dari apa yang me ire ika tawarkan dan 

be ike irja uintuik me ime inuihi harapan te irse ibuit. Kuialitas suiatui produik te iruis-me ine iruis tuinduik pada peiruibahan pre ife ire insi 

dan harapan konsuime in. Ke itika se ibuiah pe iruisahaan be irhasil me ile ibihi harapan pe ilanggan sambil me ingikuiti krite iria 

yang dite intuikan, produik te irse ibuit be irkuialitas tinggi. Cannon dan re ikan-re ikannya, se ibagaimana dikuitip dalam 

Valianti dan Damayanti (2014:7), kuialitas produik dide ifinisikan se ibagai kapasitas produik uintuik me ime inuihi 

pe irmintaan dan aspirasi klie in. Kuialitas me inuiruit Kotle ir dan Ke ille ir (2016:156) me incakuip se imuia aspe ik dan sifat 

barang dan jasa yang dapat me ime inuihi pe irmintaan pe ilanggan. 

Me inggabuingkan be ibe irapa te iori yang dibe irikan di atas, dapat dikatakan bahwa kuialitas produik me ingacui pada 

kapasitas produik uintuik me ime inuihi ke iinginan dan ke iinginan pe ilanggan saat me ilakuikan tuijuian yang dimaksuidkan. 

 

Keragaman Produk 
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Proseis me improduiksi be irbagai barang de ingan be irbagai variasi produik uintuik me ingakomodasi dan me ime inuihi 

preife ireinsi dan pe irmintaan konsuime in dike inal se ibagai ke iragaman produik. Ke iragaman produik sangat pe inting kare ina 

me imuingkinkan pe ilanggan uintuik me imilih barang yang se isuiai de ingan pre ife ire insi, ke ibuituihan, ataui harapan me ire ika. 

Me inuiruit Ayu iningsih dan Andy (2022:2) Keiragaman produik adalah ragam barang yang dipasok di se ibuiah toko 

de ingan maksuid uintuik me inarik pe ilanggan dalam prose is pe ingambilan ke ipuituisan pe imbe ilian. Kotle ir dan Armstrong 

(2018:358) juiga me inje ilaskan ke iragaman produik juiga dise ibuit se ibagai kuimpuilan se imu ia barang dan barang yang 

dise idiakan uintuik pe ilanggan ole ih pe ilakui uisaha. Zuinita (2018: 22) me ine ikankan bahwa ke iragaman produik 

me ime irluikan pe inge imbangan barang yang be irvariasi uintuik me ime inuihi ataui me iningkatkan ke iinginan dan pe irsyaratan 

pe ilanggan. Se ilain itui, Simamora (2018:441) me inje ilaskan bahwa ke iragaman produik me incakuip banyak lini produik 

dan barang be irbe ida yang disajikan ke ipada konsuime in ole ih pe injuial. 

Ke ite irseidiaan banyak je inis produik de ingan be irbagai variasi yang dibe irikan ole ih pe ilakui bisnis, de ingan tuijuian 

me ime inuihi pe irsyaratan dan pre ife ire insi pe ilanggan, adalah apa yang dimaksuid de ingan ke iragaman produik, me inuiruit 

ringkasan be ibe irapa te iori-te iori ahli di atas. 

III. METODE 

Populasi dan Sampel  

Konsuime in yang datang ke i KOPTEi Cabang Pasar Modeirn BSD Inte irmoda, Kabuipate in Tange irang, me iruipakan 

popuilasi dalam pe ine ilitian ini. Se ibanyak 150 orang te ilah dipilih se icara acak uintuik me injadi peingamat dalam prose is 

pe ingambilan sampe il yang re ile ivan uintuik pe ine ilitian ini. 

 

Objek Penelitian   

Peine ilitian ini be irfokuis pada KOPTEi Cabang Pasar Modeirn BSD Inte irmoda, Kabuipate in Tange irang, yang be irlokasi 

di alamat: Lantai Dasar Blok H1 No. 6, Pasar Modeirn Inte irmoda BSD City, Jl. Raya Se irpong - Cisauik, Ke il. 

Sampora, Ke ic. Cisauik, Tange irang, Bante in 15345. Peine ilitian ini me ine iliti pe ingaruih cita rasa, kuialitas produik, dan 

ke iragaman produik te irhadap minat be ili konsuime in di lokasi te irse ibuit. 

 

Jenis dan Sumber Data  

Peine ilitian ini sangat be irgantuing pada suimbe ir prime ir. Suimbe ir data prime ir dalam pe ine ilitian adalah Konsuime in dari 

KOPTEi Cabang Pasar Modeirn BSD Inte irmoda, Kabuipate in Tange irang. Fokuis uitama pe ine ilitian adalah pada analisis 

e ivaluiasi konsuime in te irhadap pe ingaruih dari cita rasa, kuialitas produik, dan ke iragaman produik te irhadap minat be ili 

me ire ika. 

 

 

Metode  Pengumpulan Data   

Data dalam pe ine ilitian ini dipe irole ih me ilaluii suirve ii yang me inguikuir pe irse ipsi te irhadap cita rasa, kuialitas produik, dan 

ke iragaman produik. Suirve ii ini me ingguinakan te iknik skala Like irt de ingan re intang 1–5, dan partisipan me imbe irikan 

re ispons be irdasarkan be irbagai pe irnyataan de ingan de iklarasi te irtuituip. 
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Uji Validitas  

Me inuiruit Ghozali (2018:51), "Suiatui instruime in ataui kuie isione ir dikatakan valid apabila peirtanyaan yang 

dikanduingnya mampui me inguikuir konse ip yang akan diuikuir de ingan kuie isione ir." Se ihingga kuie isione ir pada pe ine ilitian 

ini di e ivaluiasi me ingguinakan uiji validitas 

Peirbandingan antara nilai r hituing yang dipe irkirakan dan nilai r dalam tabe il dilakuikan uintuik me ine intuikan 

re ile ivansinya. Signifikansi koe ifisie in kore ilasi se iring diuiji pada taraf signifikansi 0,05 uintuik me imastikan ke ile ingkapan 

ite im. Artinya, suiatui ite im dikatakan valid apabila me impuinyai huibuingan yang signifikan de ingan skor total. 

 

Uji T ( Uji Parsial) 

Uiji parsial (Uiji t) me inuiruit Ghozali (2018:179), me imbantui dalam me ine intuikan pe ingaruih se icara parsial masing-

masing variabe il inde ipe inde in te irhadap variabe il deipe inde in. Pe irsyaratan pe inguijian de ingan taraf signifikansi 5% adalah 

se ibagai be irikuit: 

a. Jika nilai signifikansi < 0,05 dan t hituing > t tabe il, maka te irdapat peingaruih yang signifikan antara variabe il 

inde ipe inde in dan variabe il de ipe inde in. 

b. Jika nilai signifikansi > 0,05 dan t hituing < t tabe il, maka tidak te irdapat peingaruih yang signifikan antara variabe il 

inde ipe inde in dan variabe il de ipe inde in. 

 

Uji F (Uji Regresi Secara Simultan) 

Me inuiruit Ghozali (2018:179), uiji peingaruih be irsama-sama (joint) diguinakan uintuik me ine intuikan apakah variabe il 

inde ipe inde in se icara simu iltan be irpeingaruih pada variabe il deipe inde in. Pe irsyaratan pe inguijian de ingan tingkat signifikansi 

5% adalah se ibagai be irikuit: 

a. Jika nilai probabilitas signifikansi < 0,05 dan f hituing > f tabeil, maka se imu ia variabe il inde ipeinde in me imiliki 

pe ingaruih be irsama-sama te irhadap variabeil de ipe inde in. 

b. Jika nilai probabilitas signifikansi > 0,05 dan f hituing < f tabeil, maka tidak ada peingaruih be irsama-sama dari 

se imuia variabe il inde ipe inde in te irhadap variabe il de ipeinde in. 

IV. HASIL 

1. Tabel Model Summary 

 Uji Koefisien Determinasi (R2)  

Koe ifisie in de ite irminasi (R2) me imiliki tuijuian uitama uintuik me inguikuir se ijauih mana variabe il inde ipe inde in dapat 

meinje ilaskan variasi variabe il de ipeinde in. Re intang nilai koe ifisie in de ite irminasi (R2) adalah antara 0 hingga 1. 

Reindahnya nilai (R2) me ingindikasikan bahwa variabe il inde ipe inde in me imiliki ke ite irbatasan dalam me inje ilaskan 

variasi variabe il de ipeinde in. Di sisi lain, nilai yang me inde ikati 1 me inuinjuikkan bahwa variabe il inde ipe inde in 

meimbe irikan informasi yang suibstansial uintuik me impre idiksi variasi variabe il de ipe inde in.. Be irikuit adalah hasil 

pe irhituingan koe ifisie in de ite irminasi (R2): 

Model Summaryb 
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Mode i

l R 

R 

Squiare i 

Adjuisteid R 

Squiare i 

Std. Eirror of 

thei Eistimatei 

1 .475a .226 .210 5.05009 

a. Preidictors: (Constant), Keiragaman Produik, Kuialitas Produik, Cita 

Rasa 

b. Deipe indeint Variablei: Minat Be ili Konsuimein 

    Suimbe ir: Hasil Pe irhituingan Program SPSS 25 

 

Nilai Adju iste id R Squiare i 0,210, ataui 21%, dihituing dari te imuian analisis mode il. Ini me inuinjuikkan bahwa Cita 

Rasa, Kuialitas Produik, dan Ke iragaman Produik dapat me incapai se ikitar 21% dari varians dalam Minat Be ili 

Konsuime in. Se ime intara 79% sisanya muingkin dipe ingaruihi ole ih faktor tambahan yang tidak dikaji dalam 

pe ine ilitian ini. 

2. Tabel Uji Hipotesis 

Teiknik yang dike inal se ibagai pe inguijian hipote isis me inilai kuialitas buikti dari sampe il dan be irfuingsi se ibagai dasar 

uintuik pilihan te intang popuilasi sampe il. Tuijuian uiji hipote isis adalah uintuik me ine intuikan apakah hipote isis yang 

diuiji haruis dite irima ataui ditolak. Uiji t dan uiji F diguinakan uintuik me inguiji hipote isis pe ine ilitian. 

 Uji t 

Uintuik me ine intuikan apakah variabe il inde ipe inde in se icara parsial me imiliki pe ingaruih signifikan te irhadap 

variabe il de ipeinde in, guinakan uiji t. Jika nilai signifikan < 0,05 maka H0 dite irima dan jika nilai signifikan > 

0,05 maka H0 dtolak. Dalam pe ine ilitian ini, te irdapat 100 sampe il yang dite iliti (n), tingkat signifikansi (α) 

se ibe isar 0,05, dan df = n - k = 150 - 3 = 147. Beirdasarkan tabe il distribuisi t dan tingkat signifikansi 0,05, 

dihasilkan nilai t tabe il se ibe isar 1,976. Hasil uiji t dapat dituinjuikkan dalam tabe il be irikuit: 

 

Coefficientsa 
Modeil Uinstandardize id 

Coe ifficieints 
Standardizeid 
Coe ifficieints 

t 
S

ig. B Std. Eirror Be ita 

1 

 

(Constant) 9.325 3.760 
 

2.
480 

.
014 

Cita Rasa .225 .089 .206 2.
526 

.
013 

Ku ialitas Produik .337 .089 .292 3.
803 

.
000 

Ke iragaman 
Produik 

.171 .085 .158 2.
022 

.
045 

a. De ipeinde int Variable i: Minat Be ili Konsuime in 

   Suimbe ir: Hasil Pe irhituingan Program SPSS 25 

 

a. Peingaruih Cita Rasa te irhadap Minat Be ili Konsuime in 

Dari hasil pe inguijian tabe il di atas, nilai t hituing (2,526) > t tabe il (1,976), dan nilai Sig. (0,013) < 0,05. 

De ingan hal ini, hipote isis nol (Ho1) ditolak dan hipote isis alte irnatif (Ha1) diteirima. Ini me ingindikasikan 

bahwa Cita Rasa me imiliki pe ingaruih se icara parsial te irhadap Minat Be ili Konsuime in di KOPTEi Cabang 

Pasar Modeirn BSD Inte irmoda, Kabuipate in Tange irang. 

b. Peingaruih Kuialitas Produik te irhadap Minat Be ili Konsuime in 
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Dari hasil pe inguijian tabe il di atas, nilai t hituing (2,526) > t tabe il (1,976), dan nilai Sig. (0,000) < 0,05. 

De ingan hal ini, hipote isis nol (Ho2) ditolak, dan hipote isis alte irnatif (Ha2) dite irima. Ini me ingindikasikan 

bahwa Kuialitas Produik me imiliki pe ingaruih se icara parsial te irhadap Minat Be ili Konsuime in di KOPTEi 

Cabang Pasar Modeirn BSD Inte irmoda, Kabuipate in Tange irang. 

c. Peingaruih Ke iragaman Produik te irhadap Minat Be ili Konsuime in 

Dari hasil pe inguijian tabe il di atas, nilai t hituing (2,526) > nilai t tabe il (1,976), dan nilai Sig. (0,045) < 0,05. 

De ingan hal ini, hipote isis nol (Ho3) ditolak, dan hipote isis alte irnatif (Ha3) dite irima. Ini me ingindikasikan 

bahwa Ke iragaman Produik me imiliki pe ingaruih se icara parsial te irhadap Minat Be ili Konsuime in di KOPTEi 

Cabang Pasar Modeirn BSD Inte irmoda, Kabuipate in Tange irang. 

 Uji F 

Uiji statistik F diguinakan uintuik me ine intuikan apakah variabe il inde ipe inde in se icara simuiltan be irpe ingaruih 

signifikan te irhadap variabe il de ipe inde in. Jika F hituing > F tabe il dan nilai signifikansinya < 0,05, maka ada 

pe ingaruih signifikan antara variabe il inde ipe inde in dan variabe il deipe inde in se icara simu iltan. Nilai F tabe il 

dihituing de ingan df = (n-k), hasilnya (150-3) = 147, se ihingga F tabe il = 2,67. Krite iria signifikansi adalah F 

hituing > F tabe il ataui nilai ρ-valuie i < 0,05. Hasil uiji t te irse idia dalam tabe il be irikuit: 

ANOVAa 

Mode il 

Su im of 

Squiare is df 

Me ian 

Squiare i F Sig. 

1 Re igreission 1085.139 3 361.713 14.183 .000b 

Re isiduial 3723.501 146 25.503   

Total 4808.640 149    

a. Deipe indeint Variablei: Minat Be ili Konsuimein 

b. Preidictors: (Constant), Keiragaman Produik, Kuialitas Produik, Cita Rasa 

   Suimbe ir: Hasil Pe irhituingan Program SPSS 25 

 

Dari hasil pe inguijian tabe il di atas, nilai F hituing (14,183) > F tabeil (2,67), dan nilai Sig. (0,000) < 0,05. 

De ingan hal ini, hipote isis nol (Ho3) ditolak dan hipote isis alte irnatif (Ha3) diteirima. Ini me ingindikasikan 

bahwa Cita Rasa, Kuialitas Produik, dan Ke iragaman Produik me imiliki pe ingaruih yang signifikan se icara 

simuiltan te irhadap Minat Be ili Konsuime in di KOPTE i Cabang Pasar Mode irn BSD Inte irmoda, Kabuipate in 

Tange irang. 

d. Peimbahasan 

1. Peingaruih Cita Rasa te irhadap Minat Be ili Konsuime in 

Dalam hasil pe inguijian re igre isi line iar be irganda, dite imuikan bahwa koe ifisie in re igre isi uintuik variabe il Cita 

Rasa adalah 0,225. Artinya, jika variabe il inde ipe inde in lainnya te itap, dan Cita Rasa me iningkat se ibe isar 1 

satuian, Minat Be ili Konsuime in akan me ingalami pe iningkatan se ibe isar 0,225. Koe ifisie in positif ini 

me inuinjuikkan adanya huibuingan positif antara Cita Rasa dan Minat Be ili Konsuime in. 

Hasil pe inguijian hipote isis se icara parsial me inuinjuikkan bahwa nilai t hituing (2,526) > t tabe il (1,976). Hal 

ini juiga dipe irkuiat de ingan nilai Sig. (0,013) yang le ibih ke icil dari 0,05. Ole ih kare ina itui, kita dapat 



Leonardo, Andy 

 Prosiding: Ekonomi dan Bisnis, 2023, 3 (2), pp-pp 

me inyimpuilkan bahwa hipote isis nol (Ho1) ditolak dan hipote isis alte irnatif (Ha1) diteirima. Ini 

me ingindikasikan adanya pe ingaruih se icara parsial dari Cita Rasa te irhadap Minat Beili Konsuime in di KOPTEi 

Cabang Pasar Modeirn BSD Inte irmoda, Kabuipate in Tange irang. 

Teimuian pe ine ilitian ini se ijalan deingan pe ine ilitian se ibe iluimnya yaitui ole ih Sari & Wijastuisti (2021), yang 

me inuinjuikkan bahwa Cita Rasa me imiliki pe ingaruih te irhadap Minat Be ili Konsuime in.  

2. Peingaruih Kuialitas Produik te irhadap Minat Be ili Konsuime in 

Be idasarkan pe inguijian analisis re igre isi line iar be irganda, didapati bahwa koe ifisie in re igre isi uintuik variabe il 

Kuialitas Produik adalah 0,337. Ini me ingindikasikan bahwa ke itika nilai variabe il inde ipe inde in lainnya te itap, 

se itiap pe iningkatan se ibe isar 1 dalam Kuialitas Produik akan me inye ibabkan pe iningkatan se ibe isar 0,337 dalam 

Minat Be ili Konsuime in. Koe ifisie in ini me imiliki arah positif, yang me inuinjuikkan bahwa te irdapat huibuingan 

positif antara Kuialitas Produik dan Minat Be ili Konsuime in.. 

Peinguijian hipote isis se icara parsial me inuinjuikkan bahwa hasil t hituing me ile ibihi nilai t tabe il (2,526 > 1,976). 

Ini juiga dipe irkuiat ole ih nilai Sig. yang kuirang dari 0,05 (0,000 < 0,05). Ole ih kare ina itui, hipoteisis nol ke iduia 

(Ho2) ditolak dan hipote isis alte irnatif ke iduia (Ha2) diteirima. Hasil ini me ingindikasikan bahwa te irdapat 

pe ingaruih Kuialitas Produik se icara se ibagian te irhadap Minat Be ili Konsuime in di KOPTE i Cabang Pasar 

Modeirn BSD Inte irmoda, Kabuipate in Tange irang.. 

Teimuian pe ine ilitian ini se ijalan de ingan pe ine ilitian se ibe iluimnya yaitui ole ih Aprian & Hidayat (2018), Suibagya 

& Suilaswara (2022) dan Crismon & Andy (2022) yang me inuinjuikkan bahwa Kuialitas Produik be irpe ingaruih 

signifikan te irhadap Minat Be ili Konsuime in. 

3. Peingaruih Ke iragaman Produik te irhadap Minat Be ili Konsuime in 

Dari analisis re igre isi line iar be irganda, didapatkan bahwa koe ifisie in Kuialitas Produik adalah 0,337. Ini beirarti 

jika faktor-faktor lain te itap konstan, pe iningkatan satui uinit dalam Kuialitas Produik akan be irdampak pada 

pe iningkatan Minat Be ili Konsuime in se ibe isar 0,337. Koeifisie in positif ini me ingindikasikan adanya huibuingan 

positif antara Kuialitas Produik dan Minat Be ili Konsuime in. 

Hasil pe inguijian parsial me inuinjuikkan bahwa nilai t hituing (2,526) > t tabeil (1,976), deingan Signifikansi 

(Sig.) se ibe isar 0,000 (< 0,05). Ole ih kare ina itui, dapat disimpuilkan bahwa Hipote isis Nol (Ho2) ditolak dan 

Hipote isis Alte irnatif (Ha2) dite irima. Ini me inuinjuikkan adanya pe ingaruih se icara parsial dari Kuialitas Produik 

te irhadap Minat Be ili Konsuime in di KOPTEi Cabang Pasar Modeirn BSD Inte irmoda, Kabuipate in Tange irang. 

Teimuian pe ine ilitian ini se ijalan de ingan pe ine ilitian se ibe iluimnya yaitui ole ih Crismon and Andy (2022) dan 

Ayu iningsih & Andy (2022) yang me inuinjuikkan bahwa Ke iragaman Produik be irpe ingaruih signifikan te irhadap 

Minat Be ili Konsuime in.  

4. Peingaruih Cita Rasa, Kuialitas Produik dan Ke iragaman Produik te irhadap Minat Be ili Konsuime in 

Hasil pe inguijian hipote isis se icara beirsamaan me inuinjuikkan bahwa nilai F hituing (14,183) > nilai F tabe il 

(2,67), deingan nilai Signifikansi (Sig.) (0,000) < 0,05. De ingan hal ini hipote isis nol (Ho3) ditolak dan 

hipote isis alte irnatif (Ha3) dite irima. Ini me ingindikasikan bahwa ada pe ingaruih signifikan antara Cita Rasa, 

Kuialitas Produik, dan Ke iragaman Produik se icara simu iltan te irhadap Minat Be ili Konsuime in di KOPTEi 

Cabang Pasar Modeirn BSD Inte irmoda, Kabuipate in Tange irang.  
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Dalam analisis mode il koe ifisie in de ite irminasi (R2), dite imuikan bahwa nilai Adju iste id R Squiare i adalah 0,210, 

yang se itara de ingan 21%. Ini beirarti se ikitar 21% variasi dalam Minat Be ili Konsuime in dijeilaskan ole ih 

variabe il Cita Rasa, Kuialitas Produik, dan Ke iragaman Produik yang diuiji dalam pe ine ilitian ini. Se ime intara itui, 

se ikitar 79% variasi sisanya dapat diatribuisikan ke ipada faktor-faktor lain yang tidak dite iliti dalam pe ine ilitian 

ini. 

V. KESIMPULAN 

Dalam pe ine ilitian ini, se ite ilah me ilakuikan pe inguijian dan analisis hipote isis, pe inuilis dapat me inyimpuilkan hal-hal 

be irikuit: 

1. Teirdapat peingaruih signifikan Cita Rasa se icara parsial teirhadap Minat Beili Konsuime in pada KOPTEi Cabang 

Pasar Modeirn BSD Inte irmoda, Kabuipate in Tange irang. Dibuiktikan de ingan nilai t hituing se ibe isar 2,526 > t tabe il 

se ibe isar 1,976. Keimuidian, nilai Sig. < 0,05 ataui 0,013 < 0,05, me impe irkuiat te imu ian ini. 

2. Teirdapat peingaruih signifikan Kuialitas Produik se icara parsial te irhadap Minat Be ili Konsuime in pada KOPTE i 

Cabang Pasar Mode irn BSD Inte irmoda, Kabuipate in Tange irang. Dibuiktikan de ingan nilai t hituing se ibe isar 2,526 > t 

tabe il seibe isar 1,976. Keimuidian, nilai Sig. < 0,05 ataui 0,000 < 0,05, me impe irkuiat te imuian ini. 

3. Teirdapat peingaruih signifikan Ke iragaman Produik se icara parsial te irhadap Minat Be ili Konsuime in pada KOPTEi 

Cabang Pasar Mode irn BSD Inte irmoda, Kabuipate in Tange irang. Dibuiktikan de ingan nilai t hituing se ibe isar 2,526 > t 

tabe il seibe isar 1,976. Keimuidian, nilai Sig. < 0,05 ataui 0,045 < 0,05, me impe irkuiat te imuian ini.. 

4. Teirdapat peingaruih se icara simuiltan antara Cita Rasa, Kuialitas Produik, dan Ke iragaman Produik te irhadap Minat 

Be ili Konsuime in pada KOPTE i Cabang Pasar Modeirn BSD Inte irmoda, Kabuipate in Tange irang. Hal ini dibuiktikan 

de ingan nilai F hituing se ibe isar 14,183 > F tabeil se ibe isar 2,67. Seilain itui, nilai Sig. < 0,05 ataui 0,000 < 0,05, 

me impeirkuiat te imuian ini. 
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