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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh harga, promosi dan keragaman 

produk terhadap minat beli konsumen baik secara parsial maupun simultan. Jenis 

penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah penelitian kuantitatif. 

populasi yang digunakan dalam penelitian ini adalah seluruh konsumen Warung 

Chat-O Chato Kota Tangerang. Sampel yang digunakan oleh penulis dalam 

penelitian ini berjumlah 100 responden. Metode pengumpulan data yang digunakan 

dalam penelitian ini adalah data primer. Data primer yang diambil adalah hasil 

kuesioner. Hasil analisis regresi linear berganda diperoleh hasil persamaan Y = -

3,284 + 0,358X1 + 0,436X2 + 0,243X3 + e. Hasil penelitian secara parsial 

menunjukkan bahwa nilai thitung harga sebesar 3,967 dimana lebih besar dari t tabel 

(3,967 > 1,985). Nilai thitung promosi sebesar 4,269 dimana lebih besar dari t tabel 

(4,269 > 1,985). Nilai thitung keragaman produk sebesar 2,885 dimana lebih besar 

dari t tabel (2,885 > 1,985). Hasil penelitian secara simultan menunjukkan nilai 

Fhitung sebesar 71,180 dimana lebih besar dari F tabel (71,180 > 2,699). Hasil 

angka koefisien korelasi pada kolom R sebesar 0,831, dan angka koefisien 

determinasi pada kolom R Square sebesar 0,690. Kesimpulan dari penelitian ini 

adalah harga, promosi dan keragaman produk berpengaruh signifikan terhadap 

minat beli konsumen baik secara parsial maupun simultan dengan tingkat hubungan 

yang sangat kuat. Minat beli konsumen dipengaruhi sebesar 69% oleh harga, 

promosi dan keragaman produk. 

.  

I. PENDAHULUAN 

Pemasaran memiliki peran pokok dalam peta bisnis suatu perusahaan dan berkontribusi terhadap strategi produk. 

Perusahaan baik berskala nasional maupun internasional membutuhkan seorang marketer handal untuk memasarkan 

produk atau jasa. Kesuksesan suatu produk diterima oleh target pasar tidak hanya ditentukan oleh murahnya harga 

atau kualitas yang ditawarkan, tetapi ditentukan juga oleh strategi pemasaran yang dilakukan. Pada kondisi usaha 

seperti sekarang ini, pemasaran menjadi pendorong untuk meningkatkan penjualan sehingga tujuan perusahaan 

dapat tercapai. Wawasan tentang pemasaran menjadi penting b lagi perusahaan pada saat dihadapkan pada bleb lerapa 

permasalahan, seperti menurunnya pendapatan perusahaan yang diseb lab lkan oleh turunnya daya b leli konsumen 

terhadap suatu produk b laik b larang maupun jasa sehingga mengakib latkan melamb latnya perusahaan untuk 

b lerkemb lang. 

Perkemb langan dunia ulsaha yang semakin dinamis dan penulh persaingan menulntult perulsahaan ulntu lk melakulkan 

perulb lahan orientasi terhadap cara mereka melayani konsulmennya, menangani pesaing, dan mengelularkan produlk. 

Persaingan yang ketat menulntult perulsahaan u lntulk semakin inovatif dalam mengelularkan produlk yang sekirannya 

disulkai konsulmen. Para marketer ditulntult ulntulk b lerpikir mencari cara dalam menarik minat dan perhatian target 

pasar dengan meningkatkan kreativitas, b laik dengan menggu lnakan gamb lar ataulpuln pengolahan kata, lalu l 

memb lerikan pengarulh terhadap ide-idenya agar sasaran pasar tertarik lalul mengamb lil kepultulsan ulntulk memb leli. 

Sulatul perulsahaan yang melakulkan kegiatan ulsaha memerlulkan persiapkan mengenai strategi pemasaran yang 

dimilikinya agar perulsahaan terseb lult dapat b lertahan ulntulk menghadapi kompetisi b lisnis yang semakin b lerkemb lang. 

Salah satul jenis strategi pemasaran adalah strategi b laulran pemasaran (marketing mix). Strategi b laulran pemasaran 
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merulpakan kesatu lan rencana yang terpadul antara strategi b laulran produlk, strategi b laulran harga, strategi b laulran 

distrib lulsi dan strategi b laulran promosi yang digulnakan ulntulk melayani pasar sasaran ataul mencapai tu ljulan 

pemasaran. ULntulk menghadapi persaingan ulsaha yang semakin ketat dan ulntu lk mendapatkan pelanggan, dib lultulhkan 

tindakan yang nyata b lerulpa kerja keras dengan melib latkan strategi-strategi pemasaran yang sesulai gulna 

meningkatkan lajul pertulmb lu lhan dan meningkatkan julmlah pelanggan. 

Keb lerhasilan perulsahaan di b lidang pemasaran didulkulng oleh keb lerhasilan dalam memilih produlk yang tepat, 

harga yang layak, salulran distrib lulsi yang b laik, dan promosi yang efektif. B Laulran pemasaran memiliki empat 

komponen yang dikenal dengan 4P, yaitul Promotion, Place, Price, and Produlct. ULntulk mencapai tuljulan pemasaran, 

keempat ulnsulr terseb lult haruls saling mendulkulng, sehingga keb lerhasilan di blidang pemasaran diharapkan diikulti oleh 

kepulasan konsu lmen. Tingkat penjulalan sulatu l perulsahaan akan dipengarulhi oleh produlk yang b lerkulalitas. Dalam 

meningkatkan penjulalan, penentulan harga yang ditawarkan harulslah terjangkaul dan sesulai dengan keb lultulhan 

konsulmen. Pemilihan lokasi yang digulnakan perulsahaan harulslah strategis karena konsulmen akan muldah ulntulk 

datang dan melaku lkan transaksi mengenai produlk yang ditawarkan. Promosi adalah b lerb lagai kegiatan yang 

dilakulkan oleh perulsahaan secara aktif dan teruls meneruls ulntulk mendorong pelanggan agar memb leli produlk yang 

ditawarkan. Promosi yang dilakulkan melaluli media elektronik maulpuln media massa secara rultin akan 

mempengarulhi keinginan konsulmen ulntulk memb leli produlk yang telah ditawarkan oleh perulsahaan. 

Warulng Chat-O Chato hadir seb lagai b lentulk inovasi b larul di samping u lsaha-ulsaha warulng makan serulpa yang 

hanya menyajikan makanan dengan variasi yang b liasa-b liasa saja. Dengan hadirnya b lermacam-macam varian b lakso 

yang ada di Warulng Chat-O Chato ini, diharapkan dapat menarik konsulmen serta menjaga kepulasan para 

pelangganya sehingga pelanggan tidak merasa b losan de lngan produlk yang ditawarkan. De lngan produlk yang b le lrdaya 

saing tinggi ini mampu l me lmb lulat ulsaha Warulng Chat-O Chato se lmakin me lningkat. Walaulpuln de lmikian, Warulng 

Chat-O Chato julga me lmpulnyai ke lndala te lrse lndiri dalam pelmasaran produlk dan me lnarik pe llanggan. Pelne ltapan 

strate lgi b laulran pe lmasaran yang te lpat me llipulti pe lne lntulan harga yang se lsulai dalam pe lnjulalan, promosi yang me lnarik, 

se lrta pelningkatan variasi ataul ke lragaman produlk, te lntul akan b le lrpe lngarulh pada pe lningkatan minat b le lli konsu lme ln 

se lrta pelningkatan pe lndapatan yang akan dipe lrole lh pe lrulsahaan. 

Harga me lrulpakan satul-satu lnya ulnsulr marke lting mix yang me lnghasilkan pe lne lrimaan pe lnjulalan, se ldangkan ulnsulr 

lainnya hanya me lrulpakan ulnsulr b liaya saja. Me lnulrult Pasarib lul, Frans Talul and Kulsnawan (2022, 4), me lnyatakan 

b lahwa, “Harga adalah sulatul nilai yang dinyatakan dalam b le lntulk rulpiah gulna pe lrtulkaran/transaksi ataul se ljulmlah 

ulang yang haruls dib layar konsulme ln ulntu lk me lndapatkan b larang dan jasa.” 

Walaulpuln pe lne ltapan harga me lrulpakan pe lrsoalan pe lnting, masih b lanyak pe lrulsahaan yang kulrang se lmpulrna dalam 

me lnangani pe lrmasalahan pe lne ltapan harga te lrse lb lult. Pe lne ltapan harga se llalul me lru lpakan masalah b lagi se ltiap 

pe lrulsahaan kare lna pe lne ltapan harga ini tidaklah me lrulpakan ke lkulasaan ataul ke lwe lnangan yang mu ltlak dari se lorang 

pe lngulsaha. Se lpe lrti te llah diultarakan di atas, de lngan pe lne ltapan harga pe lru lsahaan dapat me lnciptakan hasil 

pe lne lrimaan pe lnjulalan dari produlk yang dihasilkan dan dipasarkannya. 

Me lngingat harga me lrulpakan ulnsulr pe lnting ulntulk me lne lntulkan pasar dan profitab lilitas he lndaknya pe lrulsahaan 

dapat me lne lntulkan harga yang te lpat, blaik dalam jangka pe lnde lk maulpuln dalam jangka panjang. Kare lna de lngan 

pe lne lntulan harga yang te lpat akan me lndorong pe lmb le llian ole lh konsulme ln dalam julmlah yang le lb lih b lanyak. Se ltiap 

pe lrulsahaan yang b le lrtuljulan me lmpe lrole lh lab la se llalul akan me lnghadapi masalah-masalah yang b le lrhulb lulngan de lngan 

pe lne lntulan harga atas produlk yang akan ditawarkan, kare lna harga akan langsulng me lmpe lngarulhi pe lrmintaan dan lab la 

yang akan dipe lrole lh pe lrulsahaan maka pe lrulsahaan haruls mampul me lne ltapakkn harga produlk yang te lpat agar dapat 

me lmpelrtahankan kontinulitas ulsahanya dalam jangka panjang dan dapat me lnggulnakan ke lmampulan le lb lih b le lsar dan 

dapat me lmpe lrtahankan kondisi pe lre lkonomian se lcara ke lse llulrulhan. 

Se llain harga, faktor promosi julga me lrulpakan ulnsu lr yang tidak kalah pe lnting. Promosi me lngamb lil pe lranan 

pe lnting dalam me lningkatkan volulme l pe lnjulalan kare lna pe lnjulalan b le lrhulb lulngan de lngan ke llangsulngan pe lrulsahaan 

yang b le lrsangkultan. Me lnulrult Tjiptono dalam Pasarib lul, Frans Talul and Kulsnawan (2022, 2), me lnyatakan b lahwa, 

“Promosi me lrulpakan e lle lme ln blaulran pe lmasaran yang b le lrfokuls pada ulpaya me lnginformasikan, me lmb lu ljulk, dan 

me lngingatkan ke lmb lali konsulme ln akan me lre lk dan produlk pe lrulsahaan.” 

Pelrulsahaan dalam me lncapai tuljulan te lrse lb lult haruls le lb lih me lme lntingkan ke lb lultulhan dan ke linginan konsulme ln yang 

b le lrarti pelrulsahaan me lmb lulat apa yang dapat dijulal, blulkan me lnjulal apa yang dib lulat. Apa lagi dalam ke lgiatan 

promosi dan pe lnjulalan me lngalami b le lrb lagai hamb latan, b le lrarti pe lrulsahaan me lngalami ke lsullitan pe lmasaran yang 

dihasilkan se lhingga akan me lnu lrulnkan volulme l pe lnjulalan. Pelranan promosi dan pe lnjulalan dise lktor pe lmasaran 

produlk yang dihasilkan, akan me lnulnjang tulgas b lagian pe lnjulalan ulntulk me lnge lnal dan me lncari para konsulme ln ataul 

pe lmakai b lahkan diulsahakan ulntulk me lndapatkan pe llanggan. B Lelgitu l pe lntingnya se lktor pelmasaran, maka suldah 

se lwajarnya pe lrulsahaan me lnge ltahuli apa, dimana dan b lagaimana strate lgi pe lmasaran digulnakan. Pe lranan pe lmasaran 

dari ke lmampulannya pe lrulsahaan ulntulk le lb lih b le lrpe lran dipasar delngan me lmanfaatkan dan me lncari pe llulang pasar. 
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Me lnulrult Novianty and Kulsnawan (2022, 3), me lnyatakan b lahwa, “Produlk adalah se lpe lrangkat atrib lult yang nyata 

ataul tidak nyata yang di dalamnya me llipulti harga, warka, ke lmasan, pe lnge lce lr, pre lstise l, se lrta layanan dari produlse ln 

yang akan dite lrima ole lh pe lmb le lli se lb lagai sulatul hal yang mampul me lmulaskan ke lpe lrlulan ataul ke lb lultulhannya.” 

Ke lragaman produlk me lrulpakan ke lle lngkapan b larang yang dijulal dan ke lte lrse ldiaan b larang-b larang te lrse lb lu lt. Me lnulrult 

Simamora (2018, 441), me lnyatakan b lahwa, “Ke lragaman produlk se lb lagai se lpe lrangkat (ke lane lkaragaman) lini produlk 

dan ulnsulr yang ditawarkan ole lh pe lnjulal te lrte lntul pada para pe lmb le lli.” 

Konsulme ln ce lnde lrulng me lmilih pasar swalayan yang me lnawarkan produlk yang b le lrvariasi dan le lngkap 

me lnyangkult ke ldalaman, lulas dan kulalitas ke lragaman b larang yang ditawarkan ole lh pe lnge lce lr. Kelte lrse ldiaan b larang 

dalam sulatul pasar swalayan me llipulti variasi me lre lk yang b lanyak, tipe l dan ulkulran ke lmasan b larang yang dijulal, 

macam-macam rasa dari sulatul produlk yang akan dib le lli. B Lagi se lb lulah warulng makan, ke lle lngkapan me lnul me lrulpakan 

faktor yang pe lnting u lntulk me lnarik konsulme ln, me lskipuln harga julal le lb lih tinggi dari warulng makan lainnya, te ltapi 

kare lna le lngkapnya me lnul yang ditawarkan, maka warulng makan te lrse lb lult akan le lb lih b lanyak me lnarik para 

pe lngulnjulng. Se lmakin le lngkap me lnul pada se lb lu lah warulng makan maka se lmakin me lme lnulhi ke lb lultulhan dan ke linginan 

konsulme ln. 

B Lelrdasarkan pe lnje llasan te lrse lb lult pe lnullis te lrtarik dan b le lrtuljulan ulntulk me lmpe lrole lh b lulkti e lmpiris me lnge lnai 

dampak Harga, Promosi, Dan Ke lragaman Produlk te lrhadap Minat B Le lli Konsu lme ln. Ole lh kare lna itul, pe lnullis ingin 

me lngkaji juldull “Pe lngarulh Harga, Promosi, Dan Ke lragaman Produlk Te lrhadap Minat BLelli Konsulme ln (Stu ldi Kasuls 

Pada Warulng Chat-O Chato Kota Tange lrang)”.”. 

II. TINJAULAN PULSTAKA 

Harga 

Harga adalah julmlah ulang ataul nilai yang dite ltapkan pada produlk ataul layanan te lrte lntul yang dijulal atau l 

ditawarkan ole lh b lisnis ke lpada konsulme ln. Harga yang te lpat dapat me lmb lantul b lisnis ulntulk me lningkatkan minat b le lli 

konsulme ln, me lmb languln citra me lre lk yang positif, dan me lningkatkan pe lnjulalan se lrta ke lulntulngan b lisnis. 

Me lnulrult Kotle lr & Armstrong dalam Chairu lnnisa, Julanna, and Ismail (2022, 827), me lnyatakan b lahwa, “Harga 

adalah se ljulmlah ulang yang ditagihkan atas sulatul produlk dan jasa ataul julmlah dari nilai yang ditulkarkan para 

pe llanggan ulntu lk me lmpe lrole lh manfaat dari me lmiliki ataul me lnggulnakan sulatul produlk dan jasa”. Seldangkan me lnulru lt 

Antonia and Ale lxande lr (2022, 3), me lnyatakan b lahwa, “Harga adalah se lb lulah nilai yang dapat ditulkaru lntulk 

me lndapatkan komb linasi b larang se lrta layanan (jasa)”.  

Adapuln pe lndapat Assaulri (2017, 225), me lnyatakan b lahwa, “Harga me lnjadi faktor ultama yang dapat 

me lmpelngarulhi pilihan se lorang pe lmb le lli, harga culkulp b le lrpe lran dalam me lne lntulkan pe lmb le llian konsulme ln, ulntulk itu l 

se lb le llulm me lne ltapkan sulatul harga, se lb laiknya pe lrulsahaan me llihat b le lb le lrapa re lfre lnsi harga sulatul produlk yang dinilai 

culkulp tinggi dalam pe lnjulalan”. Me lnulrult Pasarib lul, Frans Talul and Kulsnawan (2022, 4), me lnyatakan b lahwa,  

“Harga adalah sulatul nilai yang dinyatakan dalam b le lntulk rulpiah gu lna pe lrtulkaran/transaksi ataul se ljulmlah u lang 

yang haruls dib layar konsulme ln ulntulk me lndapatkan b larang dan jasa.” 

 

Promosi 

Promosi adalah salah satul e lle lme ln dalam b laulran pe lmasaran (marke lting mix) yang b le lrtuljulan u lntulk me lningkatkan 

pe lnjulalan dan ke lsadaran konsulme ln te lrhadap produlk ataul layanan yang ditawarkan ole lh b lisnis. Promosi me llib latkan 

b le lrblagai ke lgiatan yang dilakulkan ole lh b lisnis ulntulk me lmpromosikan produlk ataul layanan, dan me lncakulp b le lrb lagai 

b le lntulk komulnikasi de lngan konsulme ln, se lpe lrti iklan, promosi pe lnjulalan, pulb llisitas, sponsor, dan lain se lb lagainya. 

Me lnulrult Kotle lr and Armstrong (2018, 77), me lnyatakan b lahwa, “Promosi adalah ke lgiatan yang dipakai ole lh 

pe lrulsahaan u lntulk me lngomulnikasikan nilai pe llanggan. Pe lnge lrtian promosi me lnulrult Adila (2019, 16), me lnyatakan 

b lahwa, “Promosi me lrulpakan sulatul komu lnikasi pe lmasaran, artinya ke lgiatan pe lmasaran yang b le lrulpaya me lnye lb larkan 

informasi, me lmb luljulk, ataul me lngingatkan pasar targe lt atas pe lrulsahaan se lrta produlknya agar konsulme ln b le lrse ldia 

me lne lrima, me lmb le lli se lrta loyal pada produlk yang ditawarkan ole lh pe lrulsahaan.  

Se ldangkan me lnulrult Tjiptono (2019, 70), me lnyatakan b lahwa, “Promosi adalah komulnikasi informasi antara 

pe lnjulal dan calon pelmb le lli ataul pihak lain dalam salulran ulntulk me lmpe lngarulhi sikap dan pe lrilaku l.”Me lnulru lt Tjiptono 

dalam Pasarib lul, Frans Talul and Kulsnawan (2022, 2), me lnyatakan b lahwa, “Promosi me lrulpakan e lle lme ln b laulran 

pe lmasaran yang b le lrfokuls pada ulpaya me lnginformasikan, me lmb luljulk, dan me lngingatkan ke lmb lali konsulme ln akan 

me lre lk dan produlk pe lrulsahaan.” 

 

Ke lragaman Produ lk 

Ke lragaman produlk ataul produlct dive lrsity adalah ulku lran variasi ataul julmlah produlk yang ditawarkan ole lh sulatu l 

b lisnis ataul pe lru lsahaan. Adapuln Kotle lr and Armstrong (2018, 62), me lnje llaskan b lahwa,  “Produlk b le lrarti gab lulngan 
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b larang dan jasa yang ditawarkan pe lrulsahaan ke lpada pasar sasaran”. Se ldangkan Tjiptono and Gre lgoriuls (2017, 370), 

me lnyatakan b lahwa, “Produlk ialah se lsulatul (b larang, jasa, orang, te lmpat, ide l, informasi, dan/ataul organisasi) yang 

b lisa diajulkan ulntulk me lmb le lrikan ke lpulasan ulntulk me lme lnulhi ke lb lultulhan dan ke linginan konsulme ln.” 

Me lnulrult Simamora (2018, 441), me lnyatakan b lahwa, “Ke lragaman produlk se lpe lrangkat lini produlk (produlct line l). 
Se ldangkan Philip Kotle lr & Ke lvin Lane l Ke llle lr (2016, 25), me lnyatakan b lahwa, “Ke lragaman produlk adalah adanya 

se lgala je lnis produlk dari mullai kulantitas, ke lse lsulaian de lngan se lle lra dan ke linginan julga adanya produlk yang 

ditawarkan ulntulk konsulme ln agar dapat dimiliki, digulnakan ataul dikonsulmsi”. 

 

Minat BLelli Konsulme ln 

Minat b le lli adalah tingkat minat ataul ke lte lrtarikan se lse lorang te lrhadap produlk ataul layanan te lrte lntul.” Me lnulru lt 

Kotle lr & Ke llle lr dalam Caniago and Rulstanto (2022, 22), me lnyatakan b lahwa, “Minat b le lli me lrulpakan pe lrilakul yang 

mu lncull se lb lagai re lspon te lrhadap obljelk yang me lnulnjulkan ke linginan konsulme ln ulntulk me llakulkan pe lmb le llian”.  

Se ldangkan me lnu lrult Shahnaz dalam Rahmawati and Mulfajar (2022, 5781), me lnyatakan b lahwa, “Minat b le lli yaitul 

salah satul prilakul konsulme ln yaitul minat ulntulk me lmb le lli sulatul b larang ataul me lnggulnakan sulatul jasa”. Adapuln 

me lnulrult Swastha & Irawan dalam Az-Zahra and Sulkmale lngkawati (2022, 2011), me lnyatakan b lahwa, “Minat b le lli 

b le lrhulb lu lngan de lngan e lmosi dan pe lrasaan se lse lorang, ke ltika hati dan pe lrasaan dalam ke ladaan se lnang maka hal 

te lrse lb lult dapat me lmpe lrkulat ke linginannya ulntulk me llakulkan pe lmb le llian atas produlk yang diinginkannya akan te ltapi 

jika dalam prose ls te lrse lb lult te lrjadi ke ltidakpulaan akan produlk yang diinginkannya maka minat b le lli akan hilang”. 

III. MELTODEL 

Je lnis Pe lne llitian 

Je lnis pe lne llitian ini adalah kulantitatif, me lnulrult Sulgiyono (2018, 8) pe lne llitian kulantitatif adalah "Meltode l 

pe lne llitian yang b le lrlandaskan pada filsafat positivisme l, digulnakan ulntulk me lne lliti pada popullasi ataul sampe ll te lrte lntul, 

pe lngulmpullan data me lnggulnakan instrulme lnt pe lne llitian, analisis data b le lrsifat kulantu ltatif ataul statistik, de lngan tuljulan 

ulntulk me lngulji hipote lsis yang te llah dite ltapkan”. Pelne llitian kulantitatif digulnakan ulntulk me lne lliti pada popullasi ataul 

sampe ll te lrte lntul dimana pe lne llitian me lngamb lil sampe ll dari sulatul popullasi.  

Me ltode l sulrve ly digulnakan ulntulk me lndapatkan data dari te lmpat te lrte lntu l yang alamiah ataul b lulkan b lulatan. Pe lne lliti 

me llakulkan pe lngulmpullan data, misalnya de lngan me lnge ldarkan kule lsione lr, te lst, wawancara te lrstrulktulr dan lain 

se lb lagainya. Pe lne llitian ini me lrulpakan stuldi e lmpiris yang b le lrtuljulan ulntulk me lngulji pe lngarulh Harga, Promosi dan 

Ke lragaman Produlk te lrhadap Minat B Le lli Konsulme ln pada Warulng Chat-O Chato Kota Tange lrang. 

 

Oblje lk Pe lne llitian 

Ob ljelk dalam pe lne llitian ini adalah Re lstoran Warulng Chato Chato, dimana Warulng Chat-O Chato Kota 

Tange lrang me lrulpakan re lstoran yang lokasinya b le lrada di Provinsi B Lante ln yang te lpatnya di dae lrah Tange lrang. 

 

Je lnis dan Su lmble lr Data 

Data adalah kulmpullan informasi atau l fakta yang te lrkait de lngan sulatu l topik ataul sulb lje lk te lrte lntu l. Je lnis data yang 

digulnakan dalam pe lne llitian ini adalah Data Prime lr. Data Prime lr adalah Data yang dikulmpullkan langsulng dari 

sulmb le lrnya me llaluli ob lse lrvasi, wawancara, sulrve li, ataul e lkspe lrime ln. Me lnulrult Suljarwe lni (2019, 73) data prime lr 

adalah data yang dipe lrole lh dari re lsponde ln me llaluli ku le lsione lr. Ke llompok fokuls, dan pane ll ataul julga data wawancara 

pe lne lliti de lngan narasulmb le lr. Data yang dipe lrole lh data prime lr ini haruls diolah lagi. sulmb le lr data yang langsulng 

me lmb le lrikan data ke lpada pelngulmpullan data. Data prime lr yang digulnakan dalam pe lne llitian ini b le lrsulmb le lr langsulng 

dari relsponde ln yang me lrulpakan konsulme ln dari Warulng Chat-O Chato Kota Tange lrang. 

 

Popullasi dan Sampe ll 

Popullasi adalah kulmpullan ataul himpulnan individul, ob lye lk, ataul ulnit yang me lmiliki karakte lristik ataul sifat 

te lrte lntul dalam sulatul pe lne llitian. Popullasi yang te lpat akan me lmastikan b lahwa sampe ll yang diamb lil 

me lre lpre lse lntasikan popullasi se lcara ulmulm, se lhingga hasil pe lne llitian dapat dite lrapkan se lcara le lb lih lulas. Popullasi 

dalam pe lne llitian ini adalah konsulme ln dari Warulng Chat-O Chato Kota Tange lrang. 

Dalam pe lne lntulan julmlah sampe ll yang digu lnakan, Sulgiyono (2018, 91) me lnyarankan te lntang ulkulran sampe ll 

yang layak dalam pe lne llitian adalah antara 30 sampai de lngan 500. Variable ll dalam pe lne llitian ini ada 4 (inde lpe lnde ln + 

de lpelnde ln), maka julmlah anggota sampe ll = 25 X 4 variab le ll = 100. Dari hasil pe lrhitulngan diatas, maka dipe lrole lh 

julmlah sampe ll yang dite lliti adalah se lb le lsar 100 orang konsulme ln dari Warulng Chat-O Chato Kota Tange lrang. 

 

Te lknik Pe lngulmpullan Data 
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Telknik pe lngulmpullan data dalam pe lne llitian ini dilakulkan me llaluli kule lsione lr pe lne llitian de lngan b lantulan Google l 

Form. Kule lsione lr te lrdiri dari b le lb le lrapa pelrtanyaan yang dirancang ulntulk me lnggali informasi te lrte lntul se lsulai de lngan 

tuljulan pe lne llitian ataul sulrve li. Pelrtanyaan-pe lrtanyaan dalam kule lsione lr dapat ble lrulpa pe lrtanyaan te lrb lulka (ope ln-e lndeld) 

ataul pelrtanyaan te lrtultulp (close ld-e lndeld). Pelrtanyaan te lrb lulka me lmu lngkinkan re lsponde ln me lmb le lrikan jawab lan b le lb las 

ataul le lb lih lu las, se ldangkan pe lrtanyaan te lrtultulp me lmb latasi re lsponde ln dalam me lmilih jawab lan dari pilihan yang te llah 

dise ldiakan dalam kule lsione lr. Dalam pe lne llitian ini kule lsione lr yang dib lulat b le lru lpa pe lrnyataan de lngan jawab lan 

me lngacul pada skala like lrt. 

 

Ope lrasionalisasi Variable ll Pe lne llitian 

Pelne lliti me lnggu lnakan 2 je lnis variab le ll yaitul variab le ll b le lb las (inde lpe lndelnt variab lle l) yang diantaranya adalah 

Lokasi, Promosi dan Fasilitas se lrta variab le ll variab le ll te lrikat (de lpe lndelnt variab lle l) Ke lpultulsan Pe lmb le llian. 

Pelngope lrasian variab le ll-variab le ll te lrse lb lult se lcara rinci dije llaskan pada tab le ll b le lrikult. 

Table ll II.1 

Ope lrasional Variable ll Pe lne llitian 

N

o 
Nama Variable ll Sulbl Variable ll/Dime lnsi Indikator Skala 

1 
Harga 

(X1) 

1. Ke lte lrjangkaulan Harga 

2. Ke lse lsulaian Harga de lngan Ku lalitas 

Produlk 

3. Ke lse lsulaian Harga de lngan Manfaat 

4. Harga se lsulai Ke lmampulan ataul 

Daya B Le lli 

1. Daftar Harga  

2. Diskon  

3. Variasi Harga  

4. Harga Wajar  

5. Harga B Lelrsaing  

6. Harga Telrjangkaul 

7. Harga Khulsuls  

8. Informasi Pe lrulb lahan Harga 

9. Ke lse lsulaian Harga 

10. Harga ELkonomis 

Like lrt 

Sulmb le lr:  Kotle lr and Armstrong (2018, 278) 

2 
Promosi 

(X2) 

1. Jangkaulan Promosi 

2. Kulalitas Promosi 

3. Kulantitas Promosi 

4. Waktul Promosi 

1. Pelnjulalan prib ladi  

2. Iklan  

3. Promosi pe lnjulalan  

4. Pulb llikasi  

5. Hulb lulngan masyarakat  

6. B Lrosulr  

7. Spandulk  

8. Pelmb le lrian hadiah  

9. Mullult ke l mullult  

10. Sale ls promotion 

Like lrt 

Sulmb le lr:  Philip Kotle lr & Ke lvin Lane l Ke llle lr (2016, 272) 

3 

Ke lragaman 

Produlk 

(X3) 

1. Ke lle lngkapan Produlk 

2. Me lre lk Produlk 

3. Variasi ULkulran Produlk 

4. Variasi Kulalitas Produlk 

1. Ke lmuldahan Dalam pe lncarian 

Produlk  

2. Ke lte lrse ldiaan B Le lrblagai Katagori 

Produlk 

3. Me lre lk Produlk 

4. ULkulran Produlk 

5. Manfaat Produlk 

6. Ke lmasan 

7. Tampilan Produlk 

8. ProdulkAsli 

9. Variasi Kulalitas 

10. Variasi Harga Produlk 

Like lrt 

Sulmb le lr:  ULtami (2018, 116) 
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4 
Minat B Le lli 

(Y) 

1. Minat Transaksional 

2. Minat Re lfe lre lnsial 

3. Minat Pre lfe lre lnsial 

4. Minat ELksploratif 

1. Pellayanan b laik  

2. Pelnge lnalan produlk  

3. Me lnge lnali Oultle lt  

4. Ke lte lrtarikan konsulme ln  

5. Kulalitas me lmpe lngarulhi  

6. Promosi me lnarik  

7. De lsain yang me lnarik  

8. Pelnge ltahulan produlk  

9. Alasan mu lncullnya minat b le lli  

10. Ada niat me lre lkome lndasikan 

Like lrt 

Sulmb le lr:  Fe lrdinand dalam Caniago and Ru lstanto (2022, 22) 

 

 

Te lknik Analisis Data 

Dalam pe lne llitian ini, pe lnullis me lnggulnakan aplikasi SPSS 25 yang digu lnakan ulntulk me lnganalisis data, adapuln 

te lknik analisis yang digulnakan diantaranya adalah se lb lagai b le lrikult:  

1. Analisis Statistik De lskriptif 
Analisis statistik de lskriptif adalah sulatul me ltode l analisis data yang digulnakan ulntulk me lrangkulm dan 

melnggamb larkan informasi ataul karakte lristik dari se lb lulah sampe ll ataul popullasi. Tuljulannya adalah ulntulk 

melmb le lrikan gamb laran ulmu lm te lntang data yang te llah dikulmpullkan, se lpe lrti ulku lran pe lmulsatan data (me lan, 

meldian, moduls), ulku lran se lb laran data (rangel, standar de lviasi), se lrta b le lntulk dan distrib lulsi data (sime ltri, 

skelwne lss, dan kulrtosis). Analisis statistik de lskriptif me lrulpakan tahap awal yang pe lnting dalam analisis data, 

kare lna dapat me lmb le lrikan pe lmahaman yang le lb lih b laik te lntang data yang te llah dikulmpullkan dan me lmuldahkan 

inte lrpre ltasi hasil pe lne llitian se lcara ke lse llulrulhan.. 

2. ULji Instrulme ln Data 

a. ULji Validitas 

Dalam pe lne llitian ini validitas instrulme lnt diulji de lngan me lnggulnakan b lantulan program SPSS 25 delngan 

me ltode l produlct mome lnt. Telknik ulji validitas instru lme lnt de lngan kore llasi Produ lct mome lnt yaitul de lngan 

cara me lngkore llasikan skor tiap ite lm de lngan skor total yang me lrulpakan julmlah tiap skor ite lm. 

b. ULji Relliab lilitas 

Pelngu ljian re lliab lilitas instrulme ln dapat dilakulkan de lngan me lnggulnakan b lantulan program SPSS 25. ULji 

re lliab lilitas dilakulkan de lngan me lggulnakan me ltode l Cronb lach Alpha. ULntulk me lnghitulng tingkat re lliab lilitas 

sulatul data dipe lrgulnakan Alpha Cronb lach.  

3. ULji Asulmsi Klasik 

a. ULji Normalitas 

ULji normalitas data dapat dilakulkan de lngan me lnggulnakan ulji Kolmogorov-Smirnov satul arah. Pe lngamb lilan 

ke lsimpullan ulntu lk me lne lntulkan apakah su latul data me lngikulti distrib lulsi normal ataul tidak adalah de lngan 

me lnilai nilai signifikannya. Jika signifikan > 0,05 maka variab le ll b le lrdistriblulsi normal dan se lb laliknya jika 

signifikan < 0,05 maka variab le ll tidak b le lrdistrib lulsi normal. 
b. ULji Mulltikoline laritas 

ULji mulltikoline laritas b le lrtuljulan ulntu lk me lngulji apakah pada mode ll re lgre lsi dite lmulkan kore llasi antar variab le ll 

b le lb las. Pada mode ll re lgre lsi yang b laik, se lharu lsnya tidak te lrjadi korellasi diantara variab le ll b le lblas. Me ltode l 

ulntulk me lngulji adanya mulltikoline laritas dapat dilihat dari tole lrance l valule l ataul variance l inflation factor 

(VIF). Apab lila nilai dari tole lrance l valule l > 0,1 ataul VIF le lb lih ke lcil dari 10, maka tidak te lrjadi 

mu lltikoline laritas. 

c. ULji Helte lroske ldastisitas 

ULji ini dapat dilakulkan de lngan me lnggu lnakan ulji Gle ljse lr yang b le lrarti de lngan me lngulji tingkat 

signifikasinya, pe lnguljian ini dilakulkan ulntulk me lre lspon variab le ll x se lb lagai variab le ll inde lpelnde ln de lngan 

sulatul nilai ab lsolult u lnstandardize ld re lsidu lal re lgre lsi se lb lagai variab le ll delpe lnde ln. Apab lila hasil ulji diatas le lve ll 

signifikan (r > 0,05) ble lrarti tidak te lrjadi he lte lroske ldastisitas, dan se lb laliknya apab lila le lve ll dib lawah 

signifikan (r < 0,05) b le lrarti telrjadi he lte lroske ldastisitas. 

d. ULji Aultokore llasi 

ULji aultokore llasi digulnakan ulntulk me lnge ltahuli ada ataul tidaknya pe lnyimpangan asulmsi klasik aultokore llasi, 

yaitul adanya kore llasi antar anggota sampe ll. Se llanjultnya ulntulk me lnge ltahuli ada tidaknya au ltokore llasi 

dilakulkan ulji Du lrb lin-Watson. 
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4. ULji Relgre lsi Line lar B Lelrganda 

Melnulrult Suljarwe lni (2019, 227) me lnyatakan b lahwa, “ulji re lgre lsi line lar b le lrganda b le lrtuljulan ulntulk me llihat 

pe lngarulh antar variab le ll inde lpe lnde ln dan variab le ll de lpe lnde ln de lngan skala pe lngulkulran ataul rasio dalam sulatu l 

pe lrsamaan linie lr, dalam pe lne llitian ini digulnakan analisis re lgre lsi b le lrganda yang diolah de lngan program SPSS”. 

Dalam pe lne llitian ini yang me lnjadi variab le ll de lpe lnde lnt adalah Minat B Le lli (Y), se ldangkan yang me lnjadi variab le ll 

inde lpe lnde lnt adalah Harga (X1), Promosi (X2) dan Ke lragaman Produlk (X3).” 

5. ULji Koelfisie ln Kore llasi 

Melnulrult Sire lgar (2018, 337), “koe lfisie ln kore llasi me lrulpakan b lilangan yang me lnyatakan ke lkulatan hulb lulngan 

antara dula variab le ll ataul le lb lih julga dapat me lne lntulkan arah hulb lulngan dari ke ldula variab le ll”. Nilai kore llasi (r) = (-

1 ≤ 0 ≤ 1). ULntulk ke lkulatan hulb lulngan, nilai koe lfisie ln kore llasi b le lrada antara -1 sampai 1, se ldangkan ulntulk arah 

dinyatakan dalam b le lntulk positif (+) dan ne lgatif (-). ULntulk me lnilai koe lfisie ln kore llasi dalam pe lne llitian ini 

digulnakan rulmuls Corre llation Pe larson. 

6. ULji Hipotelsis 

a. ULji t 

Suljarwe lni (2019, 229) me lnde lfinisikan b lahwa “ulji statistik t me lnulnjulkkan se lb le lrapa jaulh pe lngarulh satu l 

variab le ll inde lpe lnde ln (X) ataul variab le ll pe lnje llas se lcara individulal dalam me lne lrangkan variab le ll de lpelnde ln 

(Y)”. Kelte lntulan pe lnilaian hipote lsis apab lila nilai problab lilitas signifikasinya le lb lih ke lcil dari 0,05 (5%), 

maka dapat dikatakan sulatul variab le ll inde lpe lnde ln (X) b le lrpe lngarulh signifikan te lrhadap variab le ll de lpelnde ln 

(Y). 

b. ULji F 

ULji F-statistik digulnakan ulntulk me lmb lulktikan adanya pe lngarulh antara sulatu l variab le ll inde lpe lnde ln (X) 

te lrhadap variab le ll de lpe lnde ln (Y) se lcara simulltan. Suljarwe lni (2019, 228) me lnyatakan b lahwa “signifikasi 

mode ll re lgre lsi se lcara simu lltan diulji de lngan me llihat nilai signifikasi (sig) dimana jika nilai sig dib lawah 0,05 

maka dapat dikatakan sulatu l variab le ll inde lpe lnde ln (X) b le lrpe lngarulh te lrhadap variab le ll de lpe lnde ln (Y)”. 

c. ULji Koelfisie ln De lte lrminasi 

De lte lrminasi (R2) me lnce lrminkan ke lmampulan variab le ll de lpelnde ln. Tuljulan analisis ini adalah ulntulk 

me lnghitulng b le lsarnya pe lngarulh variab le ll inde lpe lnde ln te lrhadap variab le ll delpe lnde ln. Nilai R2 me lnulnjulkkan 

se lb le lrapa b le lsar proporsi dari total variasi variab le ll tidak b le lb las yang dapat dije llaskan ole lh variab le ll 

pe lnje llasnya. Se lmakin tinggi nilai R2 maka se lmakin b le lsar proporsi dari total variasi variab le ll de lpe lnde ln yang 

dapat dijellaskan ole lh variab le ll inde lpe lnde ln. 

IV. HASIL 

1. Table ll Mode ll Sulmmary 

Table ll IV.1 

Hasil ULji Koelfisie ln De lte lrminasi 

Mode ll Sulmmaryb
l 

Mo

de ll R 

R 

Squlare l 

Adjulste ld R 

Squlare l 

Std. ELrror of the l 

ELstimate l 

Dulrb lin-

Watson 

1 .8

31a 

.690 .680 2.73932 1.956 

a. Preldictors,  (Constant), Ke lragaman Produlk, Harga, Promosi 

b l. De lpelnde lnt Variab lle l,  Minat B Lelli Konsu lme ln 

 Sulmb le lr: Hasil Olah Data SPSS Ve lrsi 25, 2023 

 

B Lelrdasarkan hasil pe lrhitulngan analisis mode ll koe lfisie ln kore llasi pada table ll diatas, dapat diartikan b lahwa angka 

pada kolom R se lb le lsar 0,831, yang b le lrarti me lnulnjulkkan b lahwa hulb lulngan antara variab le ll de lpelnde ln dan variab le ll 

inde lpe lnde ln adalah sangat kulat kare lna angka te lrse lb lult b le lrada pada inte lrval 0,800 – 1,000. BLelrdasarkan hasil 

pe lrhitulngan analisis mode ll koe lfisie ln de lte lrminasi (R2) pada table ll diatas, dapat diartikan b lahwa angka pada 

kolom R Squlare l se lb le lsar 0,690 ataul sama de lngan 69%, hal te lrse lb lult dapat diartikan b lahwa se lb le lsar 69% 

pe lngarulh Minat B Lelli Konsulme ln (Y) dapat dijellaskan ole lh variab le ll Harga (X1), Promosi (X2), dan Ke lragaman 

Produlk (X3), se ldangkan sisanya se lb le lsar 31% dapat dije llaskan ole lh faktor-faktor pe lnye lb lab l lainnya yang tidak 

dipe lrhitulngkan dalam pe lne llitian ini. 

 

2. Table ll ULji Hipotelsis 
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a. ULji t 

ULji t dilakulkan ulntulk me lnge ltahuli apakah variab le ll inde lpe lnde ln se lcara parsial b le lrpe lngarulh signifikan de lngan 

variab le ll de lpe lnde ln. U Lji t dilakulkan de lngan cara me lmb landingkan antara nilai prob lab lilitas de lngan nilai 

tingkat signifikan. Jika nilai signifikan < 0,05 maka H0 ditolak dan jika nilai signifikan > 0,05 maka H0 

dite lrima. Dike ltahuli b lahwa julmlah sampe ll yang dite lliti (n) = 100, taraf signifikan (α) = 0,05 dan delrajat 

b le lb las (delgre le l of fre le ldom) df = n-k = 100-3 = 97. Delngan me lnggulnakan tab le ll distrib lulsi t dan taraf 

signifikansi 0,05 dipelrole lh nilai ttab le ll se lb le lsar 1,985. 

Table ll IV.2 

Hasil ULji t 

Coe lfficie lntsa 

Mode ll 

ULnstandardize ld 

Coe lfficie lnts 

Standardize ld 

Coe lfficie lnts 

t 

S

ig. 

Colline larity 

Statistics 

B L Std. ELrror B Lelta Tolelrance l VIF 

1 (Constant) -3.284 2.990 
 

-

1.098 

.

275 
  

Harga .358 .090 .321 3.9

67 

.

000 

.493 2.02

7 

Promosi .436 .102 .394 4.2

69 

.

000 

.379 2.63

7 

Ke lragaman 

Produlk 

.243 .084 .226 2.8

85 

.

005 

.525 1.90

5 

a. De lpe lnde lnt Variab lle l,  Minat B Lelli Konsu lme ln 

Sulmb le lr: Hasil Olah Data SPSS Ve lrsi 25, 2023 

 

B Lelrdasarkan hasil analisis pe lrhitu lngan re lgre lsi line lar b le lrganda pada tab le ll diatas, maka dapat dipe lrolelh 

pe lrsamaan re lgre lsi se lb lagai b le lriku lt: Y = -3,284 + 0,358X1 + 0,436X2 + 0,243X3 + el. 

1) B Lelrdasarkan pada hasil pe lnguljian pada table ll IV.59 dipe lrolelh nilai t hitulng se lb le lsar 3,967 dimana le lb lih 

b le lsar dari t tab le ll (3,967 > 1,985). Hal telrse lb lult julga dipe lrkulat de lngan nilai Sig. yang le lb lih ke lcil dari 

0,05 (0,000 < 0,05). De lngan de lmikian maka Ho1 ditolak dan Ha1 dite lrima, hal ini me lnulnjulkkan 

b lahwa te lrdapat pe lngarulh yang signifikan antara Harga te lrhadap Minat B Lelli Konsulme ln pada Warulng 

Chat-O Chato Kota Tange lrang. 

2) B Lelrdasarkan pada hasil pe lnguljian pada table ll IV.59 dipe lrolelh nilai t hitulng se lb le lsar 4,269 dimana le lb lih 

b le lsar dari t tab le ll (4,269 > 1,985). Hal telrse lb lult julga dipe lrkulat de lngan nilai Sig. yang le lb lih ke lcil dari 

0,05 (0,000 < 0,05). De lngan de lmikian maka Ho2 ditolak dan Ha2 dite lrima, hal ini me lnulnjulkkan 

b lahwa te lrdapat pe lngarulh yang signifikan antara Promosi te lrhadap Minat B Le lli Konsulme ln pada Warulng 

Chat-O Chato Kota Tange lrang. 

3) B Lelrdasarkan pada hasil pe lnguljian pada table ll IV.59 dipe lrolelh nilai t hitulng se lb le lsar 2,885 dimana le lb lih 

b le lsar dari t tab le ll (2,885 > 1,985). Hal telrse lb lult julga dipe lrkulat de lngan nilai Sig. yang le lb lih ke lcil dari 

0,05 (0,005 < 0,05). De lngan de lmikian maka Ho3 ditolak dan Ha3 dite lrima, hal ini me lnulnjulkkan 

b lahwa te lrdapat pe lngarulh yang signifikan antara Ke lragaman Produlk te lrhadap Minat B Lelli Konsulme ln 

pada Warulng Chat-O Chato Kota Tange lrang. 

b. ULji F 

ULji statistik F b le lrtuljulan ulntulk me lnge ltahuli apakah variab le ll inde lpe lnde ln se lcara b le lrsama-sama b le lrpe lngaru lh 

te lrhadap variab le ll de lpe lnde ln. Apab lila Fhitulng > Ftablell dan nilai signifikannya le lb lih ke lcil dari 0,05 maka dapat 

dikatakan b lahwa ada pelngarulh yang signifikan antara variab le ll ble lb las dan variab le ll te lrikat se lcara simulltan. 

ULntulk me lne lntulkan b le lsarnya Ftablell dicari de lngan ke lte lntulan df = (n-k-1), maka dipe lrole lh (100-3-1) = 96, 

jadi Ftablell = 2,699. Kritelria dikatakan signifikan jika nilai F hitulng > F tablell ataul ρ valu le l < Sig.0,05. BLe lrikult 

hasil dari ulji F yaitul: 

Table ll IV.3 

Hasil ULji F 

ANOVAa 

Mode ll 

Sulm of 

Squlare ls 

d

f 

Me lan 

Squlare l F 

Si

g. 

1 Re lgre lss

ion 

1602.378 3 534.126 71.

180 

.0

00b
l 
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Re lsidula

l 

720.372 9

6 

7.504 
  

Total 2322.750 9

9 
   

a. De lpe lnde lnt Variab lle l,  Minat B Lelli Konsu lme ln 

b l. Preldictors,  (Constant), Ke lragaman Produlk, Harga, Promosi 

Sulmb le lr: Hasil Olah Data SPSS Ve lrsi 25, 2023 

 

B Lelrdasarkan pada hasil pe lnguljian pada tab le ll IV.60 dipelrole lh nilai F hitulng se lb le lsar 71,180 dimana le lb lih 

b le lsar dari F table ll (71,180 > 2,699). Hal telrse lb lult julga dipe lrkulat de lngan nilai Sig. yang le lb lih ke lcil dari 0,05 

(0,000 < 0,05). Delngan de lmikian maka Ho4 ditolak dan Ha4 dite lrima, hal ini me lnulnjulkkan b lahwa te lrdapat 

pe lngarulh yang signifikan se lcara simulltan antara Harga, Promosi dan Ke lragaman Produlk b le lrpe lngarulh 

se lcara simulltan te lrhadap Minat B Lelli Konsulme ln pada Warulng Chat-O Chato Kota Tange lrang. 

V. KELSIMPULLAN 

Pelne llitian ini b le lrtuljulan ulntulk me lndapatkan b lulkti e lmpiris me lnge lnai pe lngarulh Harga, Promosi dan Ke lragaman 

Produlk te lrhadap Minat B Le lli Konsulme ln. Dari hasil pe lmb lahasan yang te llah dilakulkan dalam pe lne llitian ini dike ltahu li 

b lahwa Harga, Promosi dan Ke lragaman Produlk me lmiliki pelngarulh te lrhadap Minat BLe lli Konsulme ln b laik se lcara 

parsial mau lpuln se lcara simu lltan. Se lcara khulsuls, ke lsimpullan dalam pe lne llitian ini adalah se lb lagai b le lriku lt:  

1. B Lelrdasarkan hasil u lji fre lkule lnsi, se lb le lsar 62,6% re lsponde ln me lnjawab l se ltuljul, yang b le lrarti mayoritas re lsponde ln 

dalam pe lne llitian ini se ltuljul te lrhadap harga. Telrdapat pelngarulh yang signifikan antara Harga te lrhadap Minat B Le lli 

Konsulme ln pada Warulng Chat-O Chato Kota Tange lrang, yang dib lulktikan de lngan nilai t hitu lng se lb le lsar 3,967 

dimana le lb lih b le lsar dari t table ll (3,967 > 1,985). Hal telrse lb lult julga dipelrkulat de lngan nilai Sig. yang le lb lih ke lcil 

dari 0,05 (0,000 < 0,05). 

2. Promosi b le lrpe lngarulh te lrhadap minat b le lli konsulme ln. B Le lrdasarkan hasil ulji fre lkule lnsi, se lb le lsar 61% relsponde ln 

melnjawab l se ltuljul, yang b le lrarti mayoritas re lsponde ln dalam pe lne llitian ini se ltuljul te lrhadap promosi. Te lrdapat 

pe lngarulh yang signifikan antara Promosi te lrhadap Minat B Lelli Konsulme ln pada Warulng Chat-O Chato Kota 

Tange lrang, yang dib lulktikan de lngan nilai t hitulng se lb le lsar 4,269 dimana le lb lih b le lsar dari t tab le ll (4,269 > 1,985). 

Hal te lrse lb lult julga dipe lrkulat de lngan nilai Sig. yang le lb lih ke lcil dari 0,05 (0,000 < 0,05). 

3. Kelragaman produlk b le lrpe lngarulh te lrhadap minat b le lli konsulme ln. B Lelrdasarkan hasil ulji fre lkule lnsi, se lb le lsar 56,6% 

re lsponde ln me lnjawab l se ltuljul, yang b le lrarti mayoritas re lsponde ln dalam pe lne llitian ini se ltu ljul te lrhadap Ke lragaman 

Produlk. Telrdapat pelngaru lh yang signifikan antara Ke lragaman Produlk te lrhadap Minat B Lelli Konsulme ln pada 

Warulng Chat-O Chato Kota Tange lrang, yang dib lulktikan de lngan nilai t hitulng se lb le lsar 2,885 dimana le lb lih b le lsar 

dari t table ll (2,885 > 1,985). Hal te lrse lb lult julga dipe lrkulat de lngan nilai Sig. yang le lb lih ke lcil dari 0,05 (0,005 < 

0,05). 

4. Telrdapat pelngaru lh yang signifikan se lcara simulltan antara Harga, Promosi dan Ke lragaman Produlk b le lrpelngarulh 

se lcara simu lltan te lrhadap Minat B Lelli Konsulme ln pada Warulng Chat-O Chato Kota Tange lrang, yang dib lulktikan 

nilai F hitulng se lb le lsar 71,180 dimana le lb lih b le lsar dari F tab le ll (71,180 > 2,699). Hal telrse lb lult julga dipe lrkulat 

de lngan nilai Sig. yang le lb lih ke lcil dari 0,05 (0,000 < 0,05). 
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